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VazZeni pratelg,

navazovani novich obchodnich kontakt( a pécte o stavajici
buznysoveé partnery predstavuji klicovou oblast fizeni naseho
klubu. V poslednich letech se ndm podarilo sestavit velmi kvalitnf
tym, ktery se strategické spolupraci s obchodnimi partnery

venuje.

Tuto kooperacivnimame jako velkou pfilezitost pro obé strany.
Nasi povinnostije neb(t pouze pfijemcem sponzorsk{ch dar(,
ale brandem, kter( nabidne adekvatni reklamni plnéni, silnou
vizibilitu znatky, doda zazitky, emoce a poskytne firmam

moznaosti pfirozvijeni jejich vlastniho byznysu.

Osobné mam velkou radost, kdyz vidim, jak se z fanau k0 stavaji
obchodni partnefi klubu. A naopak — s potésenim sleduji, kdyz
se z majiteld, manazer( a zaméstnancd nasich partnerskich

spolec¢nosti stavaji fanousci Sparty.

Jak vite, nds klub mizZe profitovat ze silného zazemi, které mu vytvati
Energetick( a prdmuslovy holding. Diky tomuto spojeni je Sparta
ekonomicky silngm klubem, kter( miZe s optimismem hledét do
dal8ich sezon.V EPH jsme pravem hrdi na to, ze mGZeme b(t soutasti
Sparty, zalezi nam na nasem klubu, vazime sijeho historie a chceme

byt soutastijeho budoucnaosti. Pfejeme si, aby byl Uspésny.

Pro mé osobnéjetooto dilezitéjsi, ze jsem Spartu sledoval od

deétstviaradim se mezi jeji fanouskuy.

Vazim si moznosti pracovat pro Spartu. A preji si, abychom mohli
inaddle spolupracovat s Uspe$nymi spole¢nostmi, které se budou

hrdé hlasit ke spojeni s nasi zna¢kou.

FrantiSek Cupr
GENERALNIREDITEL AC SPARTA PRAHA
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ZNACKA,
KTEROU TVORI
EMOCE, LIDE

A PRIBEHU.

AC Sparta Praha. Fotbalovy klub. Prostor,
vnémzse uztémer130 let odehravaji
sportovni a lidské pfibéhy. Misto, které
hraci, trenéfi a fanousci naplnuji vasni,
sdilenou radostii smutkem, ale hlavne
—vzpominkami. Organizace, kterd buduje
spolupraci se sponzory na zakladech
oboustranne prospésného byznysoveého
partnerstvi, zaroven siv8ak dava zalezet,
aby obchodni partnefi poznaliiemoce,
které kazdodenni zivot sportovniho klubu
doprovazeji, a mohli je vyuzivat v aktivaci
sponzoringu. Chteéli bychom Vam predstavit

to, co tvofime, reprezentujeme a budujeme.

A nastinit, co to znamena byt
soucasti Sparty:




SPARTA
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0 Sparté mizete témeér denné &ist v novinach,
sledovat déni v klubu prostrednictvim televizni
obrazovky, ¢ist nekonéici proud komentard na
socialnich sitich a v diskuzich. Téma Sparta

je tastym predmétem rozhovord Stamgastd

v hospodach i restauracich po celé Ceské
republice. Obchodni partnefi, ktefi spoji svou
praci a energii prfimo s klubem, maji moznost
vnimat svet kolem Sparty z mnohem vetsi
blizkosti. Mohou bt u toho.




Byt na stadionu.

Sledovat ze svého polstrovaného sedadla na hlavni tribuné,
jak generacnitalent Adam HloZek strili ¢tyfi gdly Zbrojovce
Brno. Radovat se s vgznamnygm klientem ve svém VIP Skyboxu,
jak Sparta pordzi v predkole Ligy mistrd vidensk( Rapid. Nebo
zvenkovniho mista pfed svym VIP Lounge naslouchat hlasitgm

pokyndm trenéra od stfidatky, kterd je doslova na dosah.

Aktivovat partnerstvi.

Prezentaciloga na graficklch vizudlech Sparty a propagaci
prostiednictvim komunikaénich platforem klubu nés vztah
zactina, zdaleka tim ale nekon¢i. Obchodni pratelstvi ma

pfesah do emotniroviny, partner se stava soutasti momentd,
o kterch se bude psat, mluvitivuysilat. A stava se soutasti
novi{ch projektd, ktergmi spoletné s klubem cilené komunikuje

k fanouskam, potencidlnim klientdm i k vefejnosti.

SPARTA | EMOCE

Cestovat s tjmem.

Stat se soutastivijezdl letenského
A-tgmu k zdpastm v zahraniti. Poznavat
stadiony slavnych klub0, jako jsou

AC Milan a Olympique Lyon, prozit

atmasféru velkich zapasd.
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Vyuzit B2B prilezitost.

Propojit se s dal§imi partnery v ramci
Sparta Business Clubu, a dostat se

tak nejen za kulisy ACS, ale vyuzit
ibyznysového potencidlu mezi partnery
napfit obory. Osobneé prozivat Stastné

i perné sezonni momenty s dalsimi
partnery Klubu. Promluvit s hracem,
koucem &i sportovnim feditelem v rdmci
nékterého z byznysovych eventd

ACS a zaroven mit moznost ostatnim

partnerdm pfedstavit svou spoleénost.

Budovani spoletné byznysoveé strategie
doprovazi osobni prozitek. Ziskanf

pozornosti pro partnersky brand je pak

pfirozenou soucasti spoluprace. Prostredi

kolem klubu je zkratka z podstatné ¢asti
tvofené emocemi. A obchodni partnefi
jsou toho nedilnou soucgdsti. Kdy a jak?
Napriklad kduz Sparta predstavi pfichod
noveého hrace, kter( poprvé pazuje

s rud(m dresem — na némz je zobrazena

znactka generdliniho partnera. Nebo

kdyz trenér v tiskovém centru hodnoti
zdpasy na tiskov(ch konferencich

a kamery spole¢ne s nim snimaji i pozadi
s logy klubov{ch sponzord. V momentg,
kdy se viznamn( partner za sv0j klub
vefejné postaviiv dobe nepfiznivé.

A také ve chvili, kdy se mali fotbalisté
setkaji osobné se svgm vzorem na
klubovgch kempech a v ruce pfitom drzi
pamatecnidarek od partnera klubu,
ktery jim pak po mnoho let bude tento
ddlezity moment v détském pokaoji
pfipominat. Nebo kdyz sedmilet( kluk

v tréninkovém centru na Strahove slavi
svou prvni branku za Spartu a kolem
hfisté ho obklopuji bannery s reklamnimi
panely spole¢nosti, které se spojily

s historicky nejuspésneéjsim klubem
teske a teskoslovenske historie. V kolika
rodinnych fotoknihdch takové obrazky

naveky budou?
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Po generace budovali a buduji Spartu.
Navazuji na odkaz tech, ktefi byli
pred nimi, a pfedavaji klub svim
nasledovnikdm. Kdo?

Osobnostina fotografiich a tgm Sparty pro
spolupraci s obchodnimi partnery, kterg vam
prfedstavujeme v zdveéru magazinu. Dohromady spolu

tvaofijeden celek.

Fotbalovy klub tvofilidé, a spartanské kluboveé logo
je tak vlastné mozaikou slozenou z lidskych pfib&hd.
Hratia hracky, trenéfia trenérky, fanousci a fanynky,
funkcionafi, kazd( jednotlivy ¢lovek reprezentujici
obchodni partnery. Klubové legendy, zaméstnanci.
Tivsichni —a mnoho dalsich - sdileji nejen pri
zapasech spoletneé cile, spole¢nou energii

a spolecny prostaor.




SPARTA | LIDE

Antonin Jaroslav Jifi

wrw

Kriz Vavricek Novotny

Miroslav
Baranek

Pavel
Srnicek

Byznysovi partnefi klubu

Spojuji svdj brand, své jméno, se véemi jmény minulgmi,
soutasnymiibudoucimi. Tréninkove centrum na
Strahove, kde ma od léta 2021 Spickové zdzemi také
A-tgm, produkuje noveé talenty nejen pro klub, ale pro
cel( cesky fotbal. Cilem prace mladeznickych koutd

je nejen vichova sportovnich talentd, ale i pfiprava
schopnich, sebevedomych a samostatnych lidi pro
Zivot v dospeélosti. Vedeli jste napfiklad, Ze trenéfi

Mila - : a manazefiakademie ddsledné sleduji studijni v(sledku
Vrbicka i mladdch fotbalistd a fotbalistek a Uzce spolupracuji

i i srodici?






Znacky, které spoji sve
jmeno se Spartou, se stavaji
pfirozenou soucasti pribéhd,
ktere Klub piSe den po dni,
sezonu po sezone. Partnefi
jsou do nich arganicky
zapojovani-at uz novgmi
spolecnymi projekty nebo

ve chvilich, kdy to zadne
zneni smlouvy neuklada.
Partnerstvi se Spartou dalece
pfesahuje 90 minut zapasu. Je
to oboustranny vztah, ktery
rozvijime, o néjz pecujeme,

7 v 7

jehoz sivazime.

Dilezitou soudasti kluboveé kultury

je spoletenskd odpovednost. Sparta
proto rozviji aktivity i mimo fotbalové
travniky. Prikladem z nedavné doby je
podpora otkovani proti onemocneéni
covid-19, kdy na zatatku roku 2022 Sparta
pfimo v arealu sveého stadionu zfidila ve
spolupraci s Magistratem hlavniho mésta

a Prahou 7 o¢kovaci centrum.

V dobé vypuknutiruské invaze na Ukrajinu
zase Letenstizorganizovali cestu déti

z ukrajinského klubu FC Minaj spartanskgm
autobusem do bezpeciv Praze. Postarali
se o ubytovani mladdch fotbalistd,

jejich tréninkovy proces, administrativu
potiebnou pro pobyt v Ceské republice

i zajisteni 8kolnf dochazky. Rikate si, jak
se to t(ka partnerd? Tak se pojdme podivat
zblizka: Tipsport dodal deky na dlouhou
cestu, Generali CP zase powerbankuy,
N-Gastro pfichystalo zdarma svaciny,
Pepsivybavila autobus napoji. V prvni
fazi byly ukrajinskeé déti ubytovany

v prostorach NH Hotelu, adidas deti
vybavil tréninkovymi doplfiky. Na pomoc
valkou suzované Ukrajineé klub ziskal
viznamne finanéni prostredky i diky
vinosu z akce T-Mobile zapas splnéntch
snd — spoletného projektu Sparty

a partnera T-Maobile, v rdmci néhoz proti
sobé na lLetné nastupuji dva tgmy tvofené
fanouskuy, ktefi své misto v sestave

drazi. Kazdg mancaft pak zasStituje zndma
osobnost z kluboveé historie, naposledy

Jan Koller a Vratislav Lokvenc. | takto

SPARTA | PRIBEHY

mdze zafungovat spoletna aktivace
sponzoringu. Pfibéhy nepisi pouze lidé,
ale také vgznamneé klubové artefakty. Mezi
ty nejdllezitéjsi patfi kromé loga, vlajky

a humny rud( dres. Mimochodem, vedeli
jste, ze rudd barva patfi ke Sparté uz od
roku 190867

Viéte 2021 zmenil klub po vice nez
petadvacetiletech dodavatele
sportovniho materidlu, novgm klicov(m
obchodnim partnerem ACS se tak stal
globalni gigant adidas. Na fanousky

toto spojeni, navic v kombinaci s novou
grafickou identitou, tak zapdsaobilo, ze uz
v pribéhu par mésicd doslo k dotasnému
vyprodani skladd. Celkoveé pak klub
zaznamenal rekordni pocet prodangch
dres0. | tento pfiklad ilustruje, jak
dllezitou soutasti obchodni spolupréce

se Spartou jsou:

EMOCE.
LIDE.
PRIBEHY.
SPARTA.
TECKA.



ODVAHA

Nasi predkové meli odvahu pojmenovat klub,
kter( zakladali, ,Sparta” po antickém mésteé
plném bojovnikd a hrdind. Bt soutastinaseho
klubu znamend odvahu nastavovat si ty nejvetsi
cile. 0dvahu jit ve stopach legend, jako buli

Kvasndak, Berger, Nedvéd nebo Rosick(. Mdme

odvahu vitézit a tvorit dalsi a dalsi legendy Sparty.

AMBICE

Jsme spartani a ze své podstaty chceme byt

nejlepsi. Ziskavat trofeje, fandit tém nejlepsim
hra¢dm, radovat se z téch nejkrasnegjsich gald.
Chceme kazd( den, kazdou minutu naplfiovat

poslani Sparty, které tkviv tom byt co nejlepsi.
Kazd( z nads, at uz na hristi nebo v hledisti, mifi

za teminejvussimi cili.




SPARTA | HODNOTY

TRADICE

Kazd( nds ¢in a rozhodnuti bere ohled na historii a slavnou
tradici naseho klubu. Sparta méa za sebou pamatné

zapasy v domaci soutdzii evropsk(ch poharech. Zije

z fanouskovstvi, které se v rodinach dédi z otce na syna

a ze syna na vnuka. Tradici je i nas rudy dres, kter( Sparta
nosidéle nez sto let. Neustale musime mit na pameti,

Ze jsme nejvetsia nejuspesnejsi cesk( klub a médme

zodpovédnost vi&i této slavné minulosti.

RESPEKT

Respektujeme sveé okoli. Vime, Ze s tradicf

Uspéchl a s reputaci nejvétsiho klubu v zemi
jde ruku vruce odpovednost viti spoleénosti.
Vnimame okoli jako spolec¢enstvi, kterému
chceme pfispivat. Proto pomahame znev(ghod-
nénym skupinam, podporujeme sportovani deti

a pectujeme o nase b(valé hrace.







ROZHOVOR | TOMAS KRIVDA

TOMASE KRIVDY.

Ve sportovnibranzi se éasto mluvio sponzorech, Sparta ale zasadné
pouziva termin partnefi. Jaky je v tom rozdil?

Sponzor je znaseho pohledu nékdo, kdo vdm v podstaté daruje
finance a neoc¢ekava za to protiplnéni. Kdezto v pfipadé partnerstvi
jevztah definovan od zadkladu jinak. Jako hlavni parametry v ném
vnimam dlouhodobost o oboustrannost spoluprace. Partner
investuje prostfedky a proti tomu ziskava adekvatni plnéniize
strany klubu, kter( reflektuje jeho potfeby a strategii. Kdyz se pak
podafinajit spole¢nou cestu, partnerstvije dlouhodobého rdzu, a to
bez ohledu na sportovnivisledku. Ty jsou sice ddlezité, nicméngé
partnerska spoluprdce musi fungovat do znatné miry nezavisle na

sportovnich vysledcich.

Jaké produkty a sluzby Sparta svym partnerdm nabizi?

Rozdélil bych to na tfi zakladni oblasti. Tou prvnije vizibilita.
Dfive bulo umisténi loga okolo hfiSté tou nejddleZitéjsi soutasti
spolupréce, dnes stoupa v(znam dal8ich oblasti. Vizibilita je
v8ak stale velmi ddlezitou soucasti sportovniho sponzoringu

a s rozvojem modernich technologii a dostupnosti televiznich
pfenos0 z utkani nabizi efektivni zpGsob komunikace. Dfive jste
meli okolo hfisté prostor umistit pouze pevné reklamni plochuy,

na ktergch bylo logo spole¢nosti, protoze bylo ndroéné reklamni
plochu vymenit. Dnes v8ak diky LED reklamnimu perimetru mohou

mit spolec¢nosti na kazdé utkanijinou reklamu, kterd je v zaberu

televiznich kamer, a tak se dostane reklamni sdélenf ke stovkam
tisic divakd, nejen k tém na stadionu. Reklama je navic ucelend,
tista, titelna. Reklamni plochy jsou k dispozici také na plasti
stadionu, v tréninkovém centru nebo v nasem digitalnim prostoru —

na webu, v mobilni aplikaci ¢i na socialnich sitich.

Dalsi oblastije hospitalita, kterou vyuzivaji spolecnosti pro sve B2B
partnery, pfipadneé pfimo pro koncoveé zdkazniky nebo zamestnance
vramci HR benefit. Na Sparté mame dnes uz 5 trovni VIP
hospitality, ze kterch si mohou partnefivybrat. Nektef{ partnefi

je vyuzivaji napfic Grovnémi, kdy pro kazdou ze svich cilovich
skupin maji konkrétni kvotu vstupenek. Organizujeme také vyjezdy
na utkaniv UEFRA soutezich, ity jsou pro partnery funkénim B2B

nastrojem.

Posledni oblastijsou aktivace, kdy se snazime spolu s partnerem
prijit se specidlni komunikaci ¢i aktivitami pro nase fanouskuy.

Z takzvané win —win spolupréce by pak idealné mela vzniknout

win —win —win spoluprace, do které jsou prave zapojeni i fanousSci.
Jako pfiklad mohu uvést neddvno probehl] T-Mobile zapas
splnénych snd nebo aktualné spustény vérnastni pragram pro
fanous8ky, ktefijsou zaroven zdkazniky T-Mobile. Nebo tfeba soutéz
Oblet se jako Spartan, kterou jsme realizovali s nasim partnerem

Steilmann, ¢i charitativni Tipsport tombola.
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To hlavni, co pfinasime nasim partnerdm do jejich komunikace, jsou
emoce. Emoce spojené s fanouskovstvim, které v bézné komunikaci
firmy chybi nebo je jich nedostatek. Diky spolupraci se Spartou emoce
ziskavaji, a mohou je tak chutfe vyuzivat ve vliastni komunikaci, maji
pravo pracovat s obsahem, kter(j vytvarime. Stavaji se soucasti
spartanské komunity. Komunity vérngch fanouskd, jejichz loajalita je

v porovnani se skupinami zakaznikd napfic¢ odveétvimi jedinetna.

Je moZné zmérit hodnotu spoluprace?

Urcité je, byt to zatim neni bézné. Neékteré vetsi spole¢nosti si

samy mefi efektivitu sportovniho sponzoringu a sleduji plnénf

KPIs, kterd maji nastavena. My jsme s meéfenim na nasi strané

s nekterymi partnery zacali priblizné pred rokem a neustale se v této
oblasti posouvame. Je pro nas velmi ddlezité znat redlnou hodnotu
spoluprace a mefit jeji vgsledky. Pfed rokem jsme se praveé proto
zapojili do sustému spoletnosti Horizm, kterd se zamerfuje na valuaci
komunikace na socialnich sitich. Diky tomu jsme dnes schopni nasim
partnerdm doloZit, jakou hodnotu nase aktivity v digitalnim prostredi

maji.

Zarovei monitorujeme sledovanost TV pfenasi a vizibilitu
jednotlivich reklamnich spotd pfimo v TV pfenosu. Zatim nejdeme
do Uplného detailu, ale smeéfujeme k tomu, abychom méfeni hodnoty
partnerstvi standardizovalia mohli ho realizovat pro vSechny

v(znamné partnery klubu.

Pokud byste mél porovnat tfeba hodnotu titularniho partnerstviarény
s hodnotou vizibility na dresu A-tgmu, jaké budou hlavni parametry,
které by mél partner vnimat a hodnotit?

Pokud buych stal na strané firmy a zvazoval, zda se stat partnerem
arénu, nebo generdlnim partnerem klubu s dominantnim
umisténim loga na dresu, v prvni fadeé bych si stanovil cile,
ktergch chci spolupraci dosahnout. Partnerstviarény je v pfipade
Sparty a stadionu na Letné velmi vhodn(m néastrojem pro ziskani
tzv. brand awareness, tedy povédomi o znatce. Nazev stadionu
je hojné pouzivan v médiich, objevuje se na vstupenkach,

na socidlnich sitich apod. Stadion jako takovy je jednou

z pfirozenych dominant mésta, je soutasti meéstské navigace

a nabizi prilezitost vyuzit jej pro poradani vliastnich akei pro
partnera — od 8koleni pfes setkani pro obchodni partnery az po
akce pro koncove zakazniky. Stat se tituldrnim partnerem arény

je chutrdinvestice.

Generdlni partner umisténim loga na dres v dominantni pozici
ziskadva rozsahlou vizibilitu napfi¢ rzngmi druhy médii od TV
pfenosd pres fotografie v novinach aZ po digitalni prostiedi. Toto
partnerstvinabizi moZznost kamunikovat i v zahraniti, protoze

s sebou pfind&i pfesah diky TV pfenosdm a utkdnim Sparty

v Evrope. Navic generdlni partner ziskava vizibilitu diky prodeji
drestd a dalsiho merchandisingu fanouskdm. Ve vizudlni identité

Sparty je to navic reklama jasna, ¢ista a zapamatovatelna.
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To hlavni, co pfinasime
nasim partnerim do jejich
komunikace, jsou emoce.




n A

Ll B

WA

Stat se titularnim
partnerem arény

je chytra investice. D Tt
= R
—~—— e e




Kazdé partnerstvi ma sveé vghody

a specifika. Nazev stadionu ani logo na
dresu vSak neprodavame samostatne,

vzdy k nim nélezi dalsi reklamni pInéni,
hospitalita a aktivace. AZ na zaklade tohoto
balitku je mozné porovnat redlnou hodnotu.
S partnerem vzdy nejprve diskutujeme

nad tim, co je jeho cilem, a podle toho pak
vubirdme kategorii partnerstvi. Dale stavime
celkovou komunikatni strategii spojenou

s klubem a realizujeme konkrétni plnéni.

SpartaiD - jak dnes jiZ zavedeny systém
mohou partnefivyuzit, resp. z ngj profitovat
pfispojeni s klubem?

SpartaiD v prvéfade zjednodusSuje
fanougkdm komunikaci s klubem. Tento
single sign on systém umozhuje fanouskdm
fesit vSe s klubem pod jednim prihlasovacim
Udajem. Pro klub je pak Sparta iD uzite¢né

z pohledu udrzovani aktudlnich informaci

o fanouscich, jejich zadjmech a potfebach

ve spojeni se Spartou. A to je zaroven
obrovsky benefit pro partnery, protoze jim
diky tomu umime popsat cilovou skupinu
jejich komunikace. Dokazeme cilit komunikaci
k fanouskdm a zaroven také mérit jeji efekt.
Sparta iD je neustale se vyvijejici projekt,
ktery kazdou sezonu posouvame dale,
reagujeme na zpetnou vazbu i na data, kterd
diky tomuto spartanskemu digitalnimu

ekosystému ziskavame.

Sparta se tedy od jednoduché prezentace log
partnerd vijrazné posunula. Md vtomto sméru

klub dal§i konkrétni vizi?

ROZHOVOR | TOMAS KRIVDA

Jsme prostrednikem mezi fanousky

a partnery. Obé dvé strany nam diveruji
anasim Ukolem je co nejlépe je propojovat.
Jak uz jsem zminoval, moderni partnerstvi,
které ma za cil komunikovat ke koncovym
zdkaznikOm, by mélo byt tzv. win —win — win.
0 to se nynisnazime ajizv minulé sezong
jsme prvnivelkeé aktivag¢ni projekty zahdjili.
Aktivace s sebou pfindsi dalsi komunikaci

na socialnich sitich i na webu, vytvarime

v ramci aktivacnich projektd specialni obsah,
tudiz partner mdZe je$té vice vyuzit spojeni

s klubem.

S kazdgm vgznamnym partnerem klubu,

pro kterého bude ddvat smysl komunikovat
k fanouskdm, chceme postupné pfijit

s konkrétni dlouhodobou aktivitou, kterou
budeme pro néj a spartanské fanousky
realizovat. Zaroven je jisté, Zze nekteré
spole¢nosti budou i v budoucnu preferovat
standardni vizibilitu a hospitalitu bez dal8ich

spoletnych projektd.

Spoleéné s kolegy se hodné zabyjvate B2B
aktivitami. Co je pilifem této strategie?
Klitovgm projektem v této oblastije novy
Sparta Business Club. Ten mé& za sebou
premiérovou sezonu a troufam sifict, ze
Uspesnou. Hodnotiji tak i samotni ¢lenoveé
Sparta Business Clubu, ktefi do ngjjiz
vstoupilia pro které jsme v rdmci tohoto
programu v minulé sezoné usporadali 8 akci.
Motivaci pro vznik SBC bulo dat pfileZitost
partnerdm klubu se mezi sebou provazat,

vzajemne k sobé kamunikovat a tim zv(sit
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byznysovy potencial. Chceme, aby se partnefi mohli schazet i mimo
fotbalova utkani, pfi ktergch nebva dostatek ¢asu a klidu pro
networking. Dadvame jim pfilezitost nahlédnout do srdce klubu, za

oponu.

Setkani SBC se Gtastnili jak zadstupci vedeni klubu, tak zajimavi
hosté z okoli Sparty. Mdme za sebou prohlidku nov(ch prostor

v tréninkovém centru na Strahove, debatu s Marianem Jelinkem

o mentalnim koucgingu ve sportu i byznysu nebo povidani
oinvesticich se zastupcem fondu J&T Arch Investments.
Prilezitost pro prezentaci meli i samotni ¢lenove.

Tento networkingovy klub méame v planu déle rozvijet a zvat do ngj

dal8i zajimaveé cleny i hosty.

Pracuje klub odlisné s kratkodobgm a dlouhodobym partnerem? Co
u kratkodobych partnerstvinelze rozvijet a naopak u dlouhodobych
ano? Da se to zobecnit, nebo je kazdé partnerstvi jine?

PFi kratkodobém partnerstvi, pokud dopfedu vite, Ze bude
kratkodobe, nedava smysl rozjizdeét narocnejsia dlouhodobejsi
projekty. Pokud ma spolecnost zajem pouze o Uzce tasove
omezené partnerstvi, pdjde ji pravdépodobné primarné o vizibilitu,
tedy reklamu v zdbéru TV kamer. Dnes je v&e diky digitalnim LED
perimetrdm, které mame na Sparté dokonce ve dvou fadach nad

sebou, mnohem jednodus§sia ruchlejsi.

V pfipadé dlouhodob(ch partnerstvi se s partnerem mdzeme lépe
poznat, pochopit specifika jeho podnikadni a podle toho s nim
nastavit cile spoluprace. Nasledné mdZzeme rozvijet aktivace

a spole¢né komunikaéni projekty, fazovat komunikaci.

MizZe se stat partnerem Sparty napfiklad také majitel mensi Firmy

lokalniho charakteru, nebo klub cili jen na velké korporace?
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Vramci nejvyssich kategorif partnerstvi jsme strategick(m
partnerem pro velké firmy, nicméné mezi nasimi partnery dnes
najdete i velké mnozstvi mensich spole¢nosti. Kazdy ma v danou
chvilijing cil a tim padem vyuziva i nase odlisné produkty

a sluzby.

Kde vidite Spartu v roce 20307

Na vrcholu, a tove vSech oblastech ¢innosti klubu. Sparta se

v uplunulgch letech nejen v oblasti spoluprace s partnery velmi
zmeénila. Jsme vice aktivni, vice méfime, sledujeme trendy.
Hleddme nové prilezitost pro klub, partnery i fanou$ky. Roste
nam TV sledovanaost, potet uzivateld Sparta iD, pocet uZivateld
mobilni aplikace, navstévnik( klubového webu i fanou$kd na
socialnich sitich. Jsem za to rad, ale stale jesté nejsme tam, kde
bychom chteli bgt. Limitem je pro nas v dnesni dobé stadion na
Letné. Pfece jen uz ma nejlep$iléta za sebou. V prdbéhu letosniho
roku jsme do néj investovali desitky milion0 korun, v pfedchozich
letech taktéz. Upravujeme zdzem/i pro fanous8kuy, hrdce i partnery.
Mame noveé velkoplosné obrazovky, nové ozvuteni, LED perimetry,
budujeme nové vchody, stanky s obcerstvenim ¢i toalety. Pres
letni prestavku probéhla komplexni rekonstrukce hraci plochy

a naletosnizimu budeme vybaveni novymi svetelngmi rampami
pro podporu rdstu travniku. Ve VIP Polster budou v pribéhu
sezony instalovdna nova pohodlind kfesla. Chtéli buchom v§ak od
naSeho stadionu jesté vice, domaci utkani je totiz vyvrcholenim
celého tydne aktivit. Proto bych si pral v roce 2030 Spartu na
nove vybudovaném stadionu, kter( bude opravdovym domovem
pro vSechnuy spartany a bude Zit nejen pfi utkanich, ale také mimo

né, a to napfiklad pfi akcich nagich partnerd.
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PILIRE.

Spoletenska odpovédnost je ddleZitou
soucasti klubove kultury a patfi mezi
klicove hodnoty Sparty. Proto byl v roce
2013 u pfilezitosti 120 let od vzniku Sparty
zalozen Nadacni fond AC Sparta Praha. Ten
podporuje bgvalé hrace klubu, ktefi se ocitli
v tizivé Zivotni situaci (zdravotni komplikace
nebo nedostatek finantnich prostiedkd).
Hraci, kteri budovali dobré jméno Sparty

a vybojovali cenna vitézstvii trofeje, si

v dobach sve aktivni kariéry nemeli moznost
vydelat takoveé penize jako dnes. Sparta

jim tak pfispiva na leky nebo napfiklad

na nadstandardni podminky pfi pobytu

v nemocnici €i v laznich.

28

NF ACS se ale nestara jen o bvalé hrace klubu. Zaroven se podili
také na rozvijeni komunitnich projektd. Nadaéni fond za prvnich pét
let sveé tinnostirozdelil mezi Zadatele celkem 2 081000 K&. Viroénf
zpravy jsou k nalezeni na webu www.sparta.cz. Do naSich CSR
aktivit zapojujeme partnery klubu a spratelené organizace. Jednou
z takov(ch prilezitostije Gtast na fotbalovém Turnaji Nadaéniho
fondu AC Sparta Praha. Ten probiha pravidelné od roku 2014

v tréninkovem centru na Strahove. Ugastnici tak maji jedineénou
prilezitost nahlédnout do tréninkového zdzemi profesionalniho
klubu a vidét, v jak(ch prostorach probiha pfiprava spartanského

atka ¢i mladeznickych kategorii.

Turnaj pfindsi kromé sportovnich soubojd moznost poznat se

s ostatnimi sponzory i partnery a vymenit si s nimi kontakty, které
mohou bt ddlezité do budoucna z podnikatelského hlediska. Se
sv(mi kolegy si navic mdzete zahrat také proti legendam Sparty.
Jednim z ptihldgenych tgmd je totiz nase ,stard garda". Vjejim dresu
se v poslednim roéniku predstavili napfiklad Vratislav Lokvenc, Jifi
Novotny, Marek Kincl, Jan Koller, Martin Fr(dek starsi nebo David
Lafata. Slavnostni vyhodnoceni prvnich tfi tgmd probihd v rémci
pfedzdpasového programu pfed jednim z jarnich doméacich zapasd

piimo na hlavnim stadionu Sparty.

Vroce 2022 se kondjiz 9. roénik turnaje. Pokud checete byt
U jubilejniho desatého i Vu, kontaktujte CSR manazerku Sparty

Irenu Smetanovou na e-mail smetanova@sparta.cz.



Sport a zdravy zivotni stul
Spartanské fotbalove skolky
Walking Football

Diverzita a inkluze
Antirasismus

HCP fanousci

"\SPARTA | CSR

Matg| Chloupek

SR T NG 1 T g

LGH Decamber 2030

Edukace
DofE

Finanéni gramotnost

Filantropie
Pomoc v socialni a zdravotni nouzi
.Dobré skutky"




01 | BUSINESS JOURNAL | PODZIM 2022

VITEITEVEVIP
PROSTORECH
SPARTVY.

Nabizime Vam moznost zazit specialni
atmosféru na fotbalovém stadionu

AC Sparta Praha. Na hfisti m0zete sledovat
fotbalova utkani Sparty a v zazemi Vas i Vase
hosty ceka pfijemneé prostredi, prvotfidni
catering i osobni pfitomnost tgmu péce

o sponzory. VIP prostory jsou vhodngm
prostfedim pro setkani s klientem.
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(..__ = VIP HOSPITALITA

_ atuz soukromé s prateli nebo se svgmi
‘obchodnimi partnerg HC Spa(t_a HELER'EDY




VIP Skybox

Zapasy Sparty mOzZete sledovat z pohodli

luxusniho Skyboxu s nadherngm vihledem
na hriste. Kazd( box maivlastni balkanek
se sezenim na tribuné a kapacita box0

se pohybuje od 8 do 12 mist. 0 kazd( box

se stard hosteska a personal cateringu.
Vijime&né jsou Skuboxy i nabidkou destilatd

a servirovanijidla je zde formou a la carte.

VIP Lounge

VIP Lounge jsou prosklené boxy s pekngm
vihledem blizko hfisté, s kapacitou 10 mist
amoznosti sezenivenku. Hosté maji pfistup
k vlastnimu cateringu a zaroven do vedlejsi
VIP restaurace. | zde se o hosty starajf
hostesky a jidlo je servirovano formou
alacarte.




VIP Polster

VIP Palster nabizi svjm majiteldm polstrovana mista k sezeni
pfimo uprostied hlavni tribuny s vibec nejlep&im vihledem na
hraci plochu, kter(j stadion Sparty nabizi. Zaroven opraviuje ke
vstupu do VIP restaurace, kde Ize vyuzit kompletni cateringovy
servis. Catering v této kategorii obsahuje vicechodové bufetove
menu s prvky zivého vafenia neomezenou konzumaci piva, vina
a nealkaholick(gch napojd.

VIP Studio

VIP Studio je nejlepsivolba, paklize chcete uspofadat skupinoveé
setkaninapfiklad s kolegu, klienty, obchodnimi partnery nebo
jen tak s kamarady. Boxy jsou dva a jejich kapacitaje12a16
osob. K dispozicije sezeni na hlavni tribuné a o hosty pecuje
personal cateringu. Samozrejmaostije teplé a studené buffe, pivo
a nealkoholické napoje.

VIP HOSPITALITA | PROSTORY

VIPClub

VIP Club opravnuje drzitele k sezeni
na hlavni tribuné a vstupu do
cateringového stanu, umisténého
nad velkgm tiskovych stfediskem.
Obcerstveni obsahuje teplé a studeneé

buffé, nealkoholické ndpoje, vino a pivo.
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VSECHNY
TONY CHUTI.

Veéfime, ze gastronomie je skute€neé a svebytne
umeni. Podobneé jako napriklad hudba, i kvalitni
gastronomie dokaze lidi povznaset, inspirovat
a pfinaset jim radost.

A tak, jako kazd( dobr( orchestr, i nds tvofilidé, z nichz kazd( skvéle
zvlada svij part. Vyuzivame pfitom prvotfidniingredience, nastraoje,
techniky a klasickeé partitury. Jen tak jsme totiz schopni docilit téch
nejlep§ich harmonii chuti, vonii pozitkd, imz vytvaiime jedinetné
gastronomické symfonie. Ne¢ekame na potlesk, nejvetsi odmeénou jsou
pro nas usmévy spokojentch hostd, ktergm nage uméni jednoduge
chutna.

Zdenék Kronberger
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SOMELIERR.

Jedno z nejoblibenéjsich vin, které nase
spoletnost do prostoru VIP AC SPARTA PRAHA
dodava, je BODEGRA INIESTA. Toto vinarstvi
vlastni jeden z nejlepsich fotbalistd na

svete, bgval] hrac FC Barcelona i Spanelske
reprezentace a v soutasne dobe plejer
japonskeho Visel Kobe Andreés Iniesta.

34

0 kvalitu vina a obchod se stard jeho rodina vedend otcem, velkym
znalcem vin. Nadstandardni finanéni prostiedky i odbornd znalost
otce fadivina rodiny Iniesta k nejoblibengj&im ve Spanélsku a to

dokldda ifada ocenéni a medaili, kterd tato vina ziskala.

Vinarstvi BODEGRA INIESTA se nachdazi ve vesnitce Fuentealbilla

v oblasti Manchuela mezi Valencii a Albacetem. VSechna vina jsou
ovlivnéna zajimav(m extraktem z pddy i vyvazenostivldhy a slunce
zhruba v 550 metrech nad mofem, ve kter(ch se tato réva nachazi.

Jejich vinice &itaji cca 150 hektard.

Mezi nejoblibenéjsivina patfi fada Corazon Loco Blanco, Rosado
aTinto a takeé velmi zajimava vina zrajici v barikovich sudech, jako

jsou Finca Carril Hechicero, Paulo Andrea nebo Corazon Loco Premium.

Tak na zdravia na Spartu.

Leos$ Tucek
SOMELIER, CI HK



VIP HOSPITALITA | SERVIS

Toto vinarstvi vliastni
jeden z nejlepsich
FotbalistU na sveéte.







SPARTA BUSINESS CLUB

BUSINESS CLUB.

Sparta se v poslednich mésicich intenzivne
vrhla i do ¢innosti na poli B2B. Prace s partnery
zatina osobnim kontaktem, pokracuje reklamnim
plnénim, sponzorskymi aktivacemii VIP
hospitalitou. Navic ale nabizi takeé platformu, kde
mohou partnefivyuzit byznysoveho potencialu
mezi sebou. Mimo stadion a pfitom bliz srdci
Sparty. Poznejte zblizka Sparta Business Club.

Projekt ve své dne&ni podob@ odstartoval v sezong 2021/22.V
prvnim roéniku se zapojilo 19 spoletnosti, uskutetnilo se 8 setkanf
nad fotbalovymiibyznysovymitématy, clenoveé osobneé diskutovali
se zajimavymi hosty z vedeni Sparty, ze svéta sportu i byznysu.
Projekt jiz ve svém Ovodnim roce zaujal natolik, Ze byl pfedstaven
na mezinarodni sportovni konferenci v Bratislavé mimo jiné vedle

prezentujicich z FC Bayern Mnichov.

Kazd( ¢len dostava kazd( rok limitovan( darek, osobnf certifikat od
generalniho feditele Frantiska Cupra, samozfejmosti jsou benefity
tikajici se VIP hospitality. Na ¢em v8em denné dale pracujeme, Vam

budeme radi sdélovat osobneg.

Bud'te soucastiiVy.
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Prohlidka treninkoveho
centra na Strahove

Golfovy turnaj

Telemost s Franti§kem Cuprem
i TomaSem Rosickgm behem sg
v Marbelle

ustredeni




SPARTA BUSINESS CLUB | AKCE PRO PARTNERY

Business Breakfast &
Business Brunch na
atraktivni témata

Spoletne zakonteni
sezony po vitéznem
303. derby

Vyjezdy
na venkovni
zapasy

VESKERE INFORMACE NAJDETE NA:

www.spartabusinessclub.cz
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Jak uz jste se mohli docist na predchozich
strankach naseho magazinu, Sparta nabizi
svym partnerdm celou fadu aktivaci. Na nékteré
priklady se mOZete nyni podivat.

LOKVENC |
#

KDLLER

40

JSTEVIDET!




2018/2018 138 000 divakd
2019/2020 188 000 divakd
2020/2021 276 000 divako*
2021/2022 233 000 divakl

PROMERNA SLEDODVANOST DOMACICH UTKAN(ACS

*z p0von0 PANDEMICKYCH OPATRENIPROTI SIRENTNEMOCI
COVID-19 BYLA OMEZENA NAVSTEVNOST STADIONU.

2
I[]
5

LOKVENC, SIEGL, LAFRTA

& TIPSPORT.CZ

< SPARTA.CZ

SPARTA BUSINESS CLUB | AKTIVACE SPONZORINGU
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Tomas Krivda Eva Stastna
REDITEL KOMEREN(HO USEKU | COD REDITELKA ODDELENIPECE O SPONZORY
krivda@sparta.cz stastna@sparta.cz

NAS TYM PRO B2B

Michal Kréek
BUSINESS DEVELOPMENT MANRAGER
krcek@sparta.cz

Jan Herda Michaela JUzova
VIUKONNY TRIEMNIK MANAZERKA VIP HOSPITALITY
herda@sparta.cz juzova@sparta.cz

JSME TU PRO VAS
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Dominik Pokorny
SPECIALISTA DDDELENIPECE O SPONZORY
pokorny@sparta.cz

TIRAZ



Sparta.
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