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Ejii NERI,

v kazdé sezoneé — Uspesné i slozité — je pro nas klicove, Ze se
mOzeme opfit o silnéa stabilnivztahy s partnery.Vas zajem, podpora
a ddvéra ndm umoziuji planovat budoucnost s ambici, odvahou

i respektem k tomu, ¢im Sparta je. A za to vam vSem dékuji.

Uplynul( roénik byl bohat( na udalosti i emoce. Zazili jsme silny
vstup a navdazali na predchozi Uspéchu, ale zaroven jsme museli
telit i slozité fazi viyrazné sportovni krize. | proto bylo vSechno tak
silné emocne zabarvené — od euforie az po tezkeé chvile. 0 to vice si

vazime kazdého, kdo stal po naSem boku.

Klub se samozfejmeé nadale intenzivné rozvijiiv dalsich oblastech.
Dlouhou fadu doméacich zadpas® jsme odehrali pfed vyprodangm
hledistém - zaznamenali jsme nejdelsi sérii vyprodangch utkani
v historii klubu, kterd se zastavila az na ¢isle 40. Podepsali novou
dlouhodobou smlouvu se spole¢nosti adidas a otevfeli oficidlni
fanshop na prazském letisti. A predevsim: na jafe jsme dotahli
podpis smlouvy ovyuzitipozemku na Strahove provystavbu nového
stadionu, kterd by meél mit kapacitu 35 000 mist.

Nez se prestehujeme na novy stadion, nechceme na Letné pouze
piezivat. Prave proto jsme vyrazne investovali i do epet ARENY.
Provedli jsme vgménu hraci plochuy, rekonstrukci osvetleni,
ozvuteni a zmodernizovali vubrané stanky s obcéerstvenim tak,
abychom nadéle zvu$ovali komfort fanouskd. Dalsi vulepSeni mame

pripravena a pokracujeme v jejich realizaci.

V datové roviné si Sparta udrZela silnou pozici — podle prizkumu
Ipsosu zna nas klub spontanné 80 % Cechd, podpofend 91 %,
a polovina ho jmenuje jako prvni. V dlouhodobém sledovani
Livesportu jsme nejpopularngj$im ¢eskym klubem a v rémci Chance
ligy jsme bulivuplynulé sezoné nejsledovanegjsim tymem televiznich
prenost s primérem 261790 divakd na utkani (OnePlay). Cislim se

venujeme i na nasledujicich strankach.

Na zaver bych vas rad pozval na dve vyjimectné udalosti. Uz
17. €ervence mel slavnostni premiéru film Kouzlo derbuy, rezirovany
Petrem Koletkem a Vladimirem Skdérkou, ktery v nasledujicich
mésicich pobézi v kinech po celé Ceské republice — vEetne letnich
kin béhem léta. At ndzev miZe evokovat tisté fotbalové téma, sport
zde slouzi predevs§im jako kulisa pro silné lidské pribehy plné laskuy,

humoru, smutku i napeti.

V z&fi pak probéhne velkolepy rozlutkovy zdpas pro b(valé hrace
ACS, ktefi v poslednich letech ukongili kariéru — at uz pfimo ve
spartanském dresu, nebo pozdéji v jingch Klubech. Véfim, Ze pdjde
0 dal8i z pamatnych letensk(ch veterd, kter( se miZe stat novou

tradici.

Jestéjednou vam dékuji za doveéru a tésim se, Ze se potkame pfimo

na stadionu na Letné ¢i pfijiné spartanskeé prilezitosti.

Navidénou na Letné.
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Rozhovor s nasi mistopredsedkuni European Clubs Assaociation
o fungovani prestizni organizace i renomé Sparty ve svete spickoveého fotbalu.

Sparta je nejsledovangjsiznatkou teskeé ligy podle prizkumu Ipsos
i dat Livesportu. Nejvice lidi 18k na obrazovky Oneplay.

Sparta a adidas prohlubuji vztahy. Usp&&na spaluprace nadale pokraduje.
Martin Vitik se stal jednou z hvezd kampane Yo Got This.

Spartanské ikony se vratily do epet ARENY. V dobroginném
T-Maobile zédpase splnéngch snd proti sobé vedly vibéry fanouskd.

Rezijni tandem Koletko a Skarka uvadi komedii
o vasni k fotbalu ve spolupraci se Spartou.

Md jasno rezisér, scénarista snimku a predevsim velk( spartan Petr Kolecko.

Fotbal je fenomén, kter( je soucasti popkultury.
Také proto Sparta pfedstavuje zbrusu novou, exkluzivni kolekci dresd.

Jak zajistit, aby vSechno to, co se ve fotbale déje mimo travnik,
bylo prédvné v poradku?

Klienti CSOB mGZou projevit naklonnost ke Sparté
pfi kazdém platebnim styku.

Prestizni konference FBIN Marketing Excellence & Next-Gen
Stadium Summit pfildkala do Prahy 150 odbornik( z celé Evropu.

Sparta oteviela stadion nesly8icim fanou8kam.

Clenové klubu spale&né navétivili vinafstvi Iniesta ve Valencii.
Bohat( program chystaiv pristi sezané.




SPARTA JE PO BOKU CITY | PSG.
SOUCASTI DIALOGU O EVROPSKEM
FOTBALL. | DIKY MARTINE PAVLOVE

PATRI BEZPOCHYBY MEZI NEJVYZNAMNEJSI ZENY V CESKEM | EVROPSKEM FOTBALE. MARTINA
PAVLOVA JE POSLEDNIi MiSTOPREDSEDKYNi EUROPERAN CLUBS ASSOCIATION. SPOLU SE ZASTUPCI
EVROPSKYCH VELKOKLUBU SE DNES PODILi NA TOM, JAK BUDE CELE PROSTREDI VYPADAT. VE
SPARTE SE PRES PR ODDELENi VYPRACOVALA AZ NA HLAVNI KONTAKT SPARTY NA MEZINARODNI
UROVNI. KLUB ZASTUPUJE NAPRIKLAD PRI LOSOVACICH AKTECH EVROPSKYCH POHARU, NA
STAROSTI TAKE MA ORGANIZACI SOUTEZNICH ZAPASD A ZAROVEN VEDE SPORTOVNi ODDELEN.

Martino, pro Spartu pracujete téméf dvacet let. Co vas u klubu, tak dlouho drzi?
Je pravda, Ze to tislo se pomalu bliZzi dvacitce. A co mé tu drzi? Pfedevsim to, ze tu praci mam opravdu rada. Prace ve fotbalovém Klubu nenf
pro kazdého. Clovek ji musi délat srdcem. Bez toho by se to dlouhodobé nedalo vydrzet, ani délat napino.

Pfedpokladam, Ze musite mit rada nejen samotng klub, ale i sportovni prostiedi.

Mam rada sport jako takovy, a prostredi, ve kterém se pohybuji, mé naplfuje. Lidé si tasto mysli, ze je to atraktivni prace. To je samozrejme
pravda, ale zarovef je za tim spousta povinnosti, které nejsou na prvnf pohled vidét. Casto jde o velkou odpovédnost, stres a hodn neviditelné
prace. Jsme sice u zdpasd nazivo, ale jako bézn( fanou$ek sije neuzijeme. Na druhou stranu mame na zapasech svij profesni podil. Vitézstvi

i prohry se nds dotykaji. Moje prace je naprosto jina nez jakdkoliv jind kancelafska pozice. To je na nito krasnéinarocné zaroven.

DokaZete si od sportovnich vysledkd drZet odstup?

Snazim se o nadhled, bez toho by to neslo. Ale ano, vysledky vliv maji. Sama jsem dfiv hrala hazenou, takze dobfe vim, Ze po vyhraném zapase
se lépe regeneruje. Kdyz se tymu dafi, Gnava se snasi lip a ¢lovék ma vic energie. Rezim se ale neméni podle visledkd ani pro mé, ani pro mé
kolegu. Den po zapase mame stejné prace bez ohledu na konetné skare. Emotné je to ale samoziejmé znat. Je ddlezité nautit se s tim pracovat,
jinak by to mohlo byt na Ukor psychického zdravi.

ROZHOVOR




Vzpominate si, jaké to bylo, kdyz jste do Sparty nastupovala jako
studentka? Byla tolaska na prvni pohled, nebo se vztah ke klubu vyvijel
postupng?

Bula jsem jesté na Skole, kdyz jsem do Sparty nastoupila. Pro me
to znamenalo pfechod z ,teoretického" studentského svéta do
prostredi, kteréje profesiondlnia hodné orientované navykon. Nebylo
to snadné.Vzacatcich ¢lovék nerozumi souvislostem, nezna kontext,
a ja si dobfe pamatuju, jak jsem sedéla na poradach, poslouchala
kolegy a fikala si: ,Jak to v8echno vedi?" Méla jsem ale velké Stéstf
na kolegy, od kterych jsem se mohla ugit. Zpétné musim fict, Zze maoje
otekavaniklub naprosto predtil. Postupna divéra, kterou jsem citila,
me motivovala a nautila me vefit si. Sparta mé v mnoha ohledech

vychovala.

Dnes jste tak trochu v kiiZzi mentorky vy.

Mozna to tak je, ale nejsem si jista, jestli to tak ostatni opravdu
vnimaji. Ale urgiteé je pravda, ze dnes uz jsem v jiné roli, nez kdyz jsem
zatinala. Zodpovédnost roste a tlovek se posouva i diky tomu, co se
naucil od ostatnich. Sama se snazim byt pro ostatni tim, ¢im byli dfive

kolegové pro mé: oporou i zdrojem zkuSenaosti.

Zacinala jste v PR oddéleni. Jak vypadaly vase uplné zaéatky?

Tehdy novéPRoddeéleniteprvevznikalo.Jd nastoupilajakoasistentka,
kterd méla na starosti provozni véci: papiry, koordinaci brigadnikd
a podporu tgmu. Klub byl tehdy v(razné stihlejsi, co do poctu lidi
i organizacni struktury. V8ichni jsme se zapojovali i do dal8ich aktivit
mimo na&i hlavni agendu. Séfem oddélen( byl tehdy Jakub Otava, po
ném prisel Ondfej Kasik. Postupné jsem se pfes rGzné role dostala
tam, kde jsem dnes. Byla to viborna $kola. Ugila jsem se za pochodu,

aletov8echno formovalo zpGsob, jakgm pfem(8lim o své préci dnes.

Spousta lidi ze Sparty je v klubu opravdu dlouho. Eim to je, Ze se vas to
drzi?

Muslim, ze klitova je laska ke klubu. Zasadni je i pocit zodpovednosti
a védomi, Ze madme moznost v takovém prostfedi pracovat. To mne

motivuje, abuch se posouvala a rostla. Velkou roli ma i kolektiv

spolupracovnik(. Stejné jako otekavame stoprocentni vikon od
hracd, méli bychom totéZ vyzadovat i od sebe. Véfim, Zze v tom je
kouzlo Sparty. Nemame mezi sebou "jen pracovni vztahy", ale jsme

parta lidi, kterou zene dopredu stejny cil.

Zmeénilo se néco zdsadniho v atmosFére a profesionalité klubu

v poslednich letech?

Urgité ano. Velk| vliv mél ptichod Frantidka Cupra a nasledné
nastaveni procest. Klub proSel internim auditem a zacaly se
nastavovat jasne standardy. Pfichod Briana Priskeho pak pfinesl ve
sportovni ¢asti klubu v{razné zv(g8eni narok( na zazemi, pfipravu
a interni fungovani. To v8echno vedlo k posunu Klubu kupfedu nejen
na hristi, ale i organiza¢né. Tym se posunul nejen vykonnostne, ale
také profesné. A to, Ze se ndm podafilo naplnit vusokeé cile, nenf

nahoda. Je to ddsledek dlouhodobé prace.

Sehralovtom rolii renomé sportovniho feditele Tomase Rosického?

Tomas pfinesl obrovsky nadhled do sportovni ¢asti klubu. Diky své
zkuSenosti ze zahrani¢i ma strategické musleni a vizi. Spolu s tgmem
dokdzal vutvorit prostredi, které je profesiondlni a zaroven lidskuy
zdraveé. To ma dopad na cel( klub od dcka pres béctko az po akademii.
Jeho schopnost propojit dlouhodobé mysleni s praktickgm vedenim

jevyjimetna. Ma velky respekt ostatnich a zaroveh umi naslouchat.

Posledni dva roky jste élenkou vgkonného vgboru Evropské kluboveé
asociace [ECR). Cotoznamend pro vds a pro Spartu?

Jsem tlenkou predstavenstva ECRA, coZz je evropskad asociace
fotbalovygch klubd. Je to volend pozice, klub mé nominoval a ja byla
zvolend. Nasledne jsem se stala mistopfedsedkyni ECA za subdivizi
zenského fotbalu. Pro klub to znamend, ze mame pfimé zastoupeni
v organizaci, kterd reprezentuje hlas klubd na evropské scéné.
MiZeme tak pfindSet nase podnéty, sdilet zkuSenosti a zaroven se
podilet na strategickém smeéfovani fotbalu v Evropé. Je to obrovska
zodpovednaost, ale i pfilezitost nejen pro me, ale i pro celou Spartu.
Umozhuje nam to byt soucdsti dialogu o budoucnosti evropského
fotbalu.

Berou vas i Spartu kolegové z velkoklubd v Eele s PSG, Bayernem,
Manchesterem City jako rovnocennou partnerku?

Verim, ze me tak vnimaji. Zacatky nebyly jednoduché. Prostfed/ ECA je
opravdu spickove, ale kolegoveé me prijali velmi vstficne. Vzajemne se
respektujeme a mame spole¢ny cil: rozvijet evropsky klubovy fotbal.
Kdyz sedite vedle lidi jako Ferran Soriano (CEO Manchesteru City)
nebo Nasser Al-Khelaifi (prezident PSG), brzy zjistite, Ze jsme v&ichni
na stejné lodi. Lidé jsou tam prekvapiveé otevieni a v mnohém velmi

inspirativni. Clovek siz téch diskusi tasto odnese vic, nez by tekal.

Jaky ma ECA vliv na konkrétni zmény ve fotbale?

ECAjednes silng fotbalovy stakeholder. Podili se nazménéach formatd
soutézi, zavadéni princip0 solidarity, rozvoji Zzenského fotbalu.
Napfiklad nova souté? pro zeny UEFA Women's Europa Cup, Kterd se
bude hrat od sezony 2025/28, vznikla praveé na zakladé tlaku ze strany
klubG a ECA. Diky datdm, argumentdm a strategickému dialogu se
podafilo zménu prosadit. A to je jen jeden z piikladd. Velkgm tématem
je i rozdélovani financi. Prédvé ECRA hrala ddlezitou rali pfi nastaveni
soutasného modelu solidarity, ktery pomaha i klubdm, které nehraji
evropské pohary. To je velmi konkrétni dopad na realitu i ¢eskich
klubd.

Jste jako mistopifedsedkyné subdivize Zenského fotbalu v ramci ECA
spokojend s jeho vijvojem v Cesku?

Jetoslozité téma. My ve Sparté jsme pred touto sezonou presli k plne
profesiondinimu zenskému tgmu. Vérime, Ze je to cesta, jak drzet krok
s Evropou. V Cesku jsme spolu se Slavif lidti, ale pofad je co zlep&ovat.
Nejde jen o hracky, ale také o trenéry, rozhod¢i a infrastrukturu.
A samozfejmé i o spoletenské nastaveni. Pofad tu pfetrvava
zakofenény narativ, Ze fotbal neni pro Zeny. To musime zmenit,
proto je ddleZité mluvit o Zenském fotbale jako o pfirozené soucdasti
sportovniho prostredi. Nestaci jen ¢ekat na Uspéch. Investice do
zenského fotbalu se nemusi vracet okamzité, ale z dlouhodobého

hlediska jsou logické pro cel( fotbal.

ROZHOVOR

Cojevas profesni sen? Kam byste se chtéla jeSté posunout?

Nemam konkrétni metu. Mgm cilem vzdy bylo b(t pfipravend na
prilezitost, kterd prijde. Chci délat svou praci co nejlépe pro tgm.
aby to, co delam, davalo smysl. Pokud bych si néco pfala, tak aby mi
tahle energie vydrzela co nejdéle. Nejlepsi pocit je probudit se kazd(

den a byt sijista tim, coa proc¢ délam.

A na zaveér, kdo bude ceskym mistrem v muzZské i Zenské nejvyssi
soutézivsezoné 2025/26?
Veérim, ze my. Spartanky k tomu mély blizko a verim, Ze to priste vujde.

V Zenské i muzskeé kategorii. Ambici mame vzdycky. A ted je na nas,

abychom ji promeénili ve skutecénost. m
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N@i ESPHR]’H Nngaznﬁmﬁaéi KLUB V REPUBLICE
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SPARTE FANDI 14 % POPULACE, ViC NEZ JAKEMUKOLIV JINEMU KLUBU.

AC SPARTA PRAHA JE LIDREM V POVEDOMI CECHO A ZAROVEN NEJVYHLEDAVANEJSIM KLUBEM. @
POTVRDIL TO PROZKUM RGENTURY IPSOS A DATA SPORTOVNI PLATFORMY LIVESPORT.

ZAROVEN SPARTA LAKALA | DIVAKY OBRAZEM. NA PLATFORME ONEPLAY BYLY JEJi ZAPASY HISTURIE VEI.IK']ST PRESTIZ
NEJSLEDOVANEJSi ZE VSECH CESKYCH KLUBU.
SPARTA JE VNIMANA JAKO HISTORICKY NEJUSPESNEJSIANEJVETSIKLUB V GESKU.

PRO TEMER POLOVINU FANOUSKU FOTBALU JE ZAPAS SE SPARTOU VRCHOLEM SEZONY
(58%VICE, NEZ JAKEMUKOLIV JINEMU KLUBU).

L/

o4MBOL HROOSTI

NEJVYSSISKORE VTZV. POSTOJOVE EKVITE: SILNY VZTAH FANOUSKU KE ZNACGCE, NEJEN ZNALOST, ALE | BLIZKOST A DUVERA.
NADPRUMERNE VNIMANA JAKO KLUB, ,KTERY NAPLNUJE HRDOSTI" A ,CHCE BYT VE VSEM NEJLEPSI".

LIDE SI SPARTU SPOJUJI S IKONICKYMI SYMBOLY: LETNA, PRAHA, HISTORIE, USPECHY,
CERVENA BARVA, TOMAS ROSICKY.
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EPET ARENA JAKO TAHOUN PRO DIVAKY

91%NAVSTEVNIKU BYLO SPOKOJENO S ATMOSFEROU NA LETNE,
89%Z NICH KLADNE HODNOTI CELKOVY ZAZITEK NR STADIONU.

NEJSLEDOVANEJSI NA ONEPLAY

SPARTA BYLA V LONSKEM ROENIKU NEJSLEDOVANEJSIM TYMEM CHANCE LIGY V TELEVIZI,
PRUMERNE SE NA ZAPASY SPARTY DIVALO TEMER 262 TISIC DIVAK(.

a

NEJSLEDOVANEJSI TYM
NA CESKEM LIVESPORTU

S CELKOVYM POCTEM 4750 268 VYHLEDAVANI SE AC SPARTA PRAHA STALA
NEJVYHLEDAVANEJSIM SPORTOVNIM TYMEM V ZEMI V ROCE 2024.

V PRUBEHU ROKU JI PREKONALI JEN DVA GIGANTI - CESKA HOKEJOVA A FOTBALOVA REPREZENTACE,
ATOPOUZE VKVETNU A CERVNU BEHEM EURA A MS VHOKEJI.

DRUHYM NEJSLEDOVANEJSIM HRACEM ROKU BYL LADISLAV KREJCI,
NAS NEDAVNY KAPITAN, KTERY HRAJE VE SPANELSKE GIRONE.

Vyberte siz kolekce DIGEL, kterou oblékaji hraci ACS.
www.steilmann.cz

anna.motlikova@steilmann.cz
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Po dohodé o prohloubeni spolupréce se Sparta objevilaiv globalni kampani You Got This, do niZ hledal adidas silné pfibéhy hracd, ktefiinspiruji.
Mezi hvézdngmi tvaifemi kampaneé figuruji Jude Bellingham, Lamine Yamal i opora spartanské obrany Martin Vitik. Ddvodem byla Martinova

vikonnost, osobnost a cesta, kterd z Kralova Dvora vedla pres tréninkoveé centrum na Strahove az do Sparty i reprezentace.

Martin se ve dvaceti letech stal stabilni oporou zakladni sestavy a tvafi nové éry Sparty. ,Jeho nasazeni, charakter i klubova identita se

perfektné propojily s cili kampané. Adidas zaroven zahdjil nové desetileté obdobi spoluprace se Spartou, a proto jsme hledali zpUsob, jak
propojit silng pribéh hrate se strategii znatky," vysvétluje Michaela Haldsova, marketingova manazerka adidas.
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Produkce kampané byla jednou z nejvétéich, které adidas v Cesku

realizoval. Na jeji produkci dohliZzely 2 agentury a jedna produkéni
firma. VSichni dohromady hlidali dodrzeni globdlnich standardd
znatky. Spoleéné s hlavnim spotem vzniklo nékolik kratkgch verzi,
doprovodné aktivace v prazském metru a na socidlnich sitich.
Klicovym prvkem byl také murdl v HoleSovicich, kterg prekvapil
i samotného hrate. ,Fuha, to je mnohem vétsi, nez jsem &ekal,"

komentoval malbu sam Vitas.

Na murdlu anive spotu Martin Vitik neni sam. Smysl kampaneé You Got
This je totiZz o prekondvani pifekazek na cesté k vytouzenému cili. Ani
ty nejvetsi hvezdy by to nezvladly bez podpory svich nejblizsich,
trenérl, vzor0 i mentord. Martin Vitik si nakonec vuybral Tomase
Rosického. Nejen kvdli jeho roli ve vedeni klubu, ale i diky jejich
osobnimu vztahu. Pro fanou$ky i vefejnost to bylo silné gesto.

"Martin Vitik je pro znatku idedlnim ambasadorem. Pro$el celgm
systémem, nikdy neztratil pokoru a zOstava hladovy po zlep$eni.
Takov(ch hracl je malo. V kampani reprezentuje pfesné to, co chce
adidas ukazovat. Uspéch se nerodi pfes noc. Vznika diky praci,

ddvéte a silnému tgmu kolem," doddva Michaela Halaova.

Sparta pomohla s logistikou, koordinaci a celkovou exekuci.
Pro znatku adidas je Sparta strategickgm partnerem s velkgm

marketingovgm i komunitnim potenciadlem.

BUSINESS

CLUB

P
PERRELET

1777

INVENTOR OF THE AUTOMATIC WATCH

Hodinky Perrelet Turbine

se spartanskym srdcem
UNIKATNI LIMITOVANRA EDICE

Objednavky na ac.sparta.cz/hodinky
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ZAPAS, KTERY SE HRAL
HLAVNE SROCEM

ZAHRAT SI NA LETNE ZNAMENA PRO SPARTANY SPLNENY SEN. A PRAVE NA SPLNENEM SNU JSME
POSTAVILI PARTNERSKOU AKTIVACI S JEDNIM Z HLAVNICH PARTNER(O KLUBU, SPOLEENOSTI
T-MOBILE CZECH REPUBLIC. V T-MOBILE ZAPASE SPLNENYCH SN VYBEHLI SPARTANI NA TRAVNIK
PO BOKU SPARTANSKYCH LEGEND ROMANA BEDNARE A ONDREJE SVEJDIKA, A JESTE PRISPELI NA
DOBROU VEC.

Utast v T-Mobile Zapase spinénych sni se da zafidit v benefiéni aukci
odres svlastnim ¢islem a jmenovkou. ,Hragi si tasto kupuji Utast jako
darek. Pro nékoho je to spInéné prani z détstvi, pro jiného vijzva nebo
vyjadieni podpory klubu," Fiké Matgj Skrbek, specialista komunitnich
projektd AC Sparta Praha, ktery ma projekt na starosti. Vgtezek putuje
do Nadagniho fondu ACS. Letos se na tuto dobrou véc vybralo na 553

tisic korun.

PROFESIONALEM NA DEN

A jak to letos probéhlo? V Satnach panovala nervozita i euforie, které
vyvrcholily v okamzik, kdy spartanské ikony Ondfej Svejdik a Roman
Bednaf pfivedly své tymy na travnik. Pro hrajici fanousky to bul zivotni
zazitek. Zahrali si po boku nedavnych spartanskgch hvézd, ale také
okusili na vlastni pést, co to obnasi byt ligovy profesional.

Buyla pro né nachystand kabina s jejich jmenovkami. Zazpivali si
spartanskou hymnu pfimo na hfisti. Zatrénovali si s profesionalnimi
trenéry primo ze Strahova a v neposledni fadé dostali i péci
profesiondlnich masérd a fyzioterapeutd. Najednou zazili na vlastni

k0Zito, co znaji jen z tribuny a mohli nahlédnout i za oponu.
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Drzitelé double ze sezény 2013/14 Roman Bednat a Ondfej Svejdik si zase mohli zavzpominat, jaké je to zahrat si v epet ARENE. ,Na letenské
htigté mam spoustu vzpominek. Je to hrozné pfijemny pocit tu stat znova ve spartanském dresu,” fekl po utkani bgval( stoper Svejdik.

Zapas zastitil jako hlavni partner T-Mobile, kterg spole¢né s promo materialy a brandingem mohl vyuzit také moZnosti obsadit jedno misto
v kazdém tgmu vlastnimi zastupci, mimo verejnou aukci. Zapasu pfihlizelo nékolik stovek fanouskd, ktefi tentokrat mohli pfijit na Letnu zdarma.

Hlavneé proto, aby podpofili své blizké a kamarady. Byt tentokrat tolik o visledek neslo. Vitézové byli v8ichni.
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KOUZLO DERBY NENi JEN FILM O ZAPASE. JETOFILM O LASCE KFOTBALU A K SOBE NAVZAJEM

Fotbal je fenomén, ktery se prolina bézngm Zivotem. Tvofi kazdodenni harmonogram rodin.
Byva soucasti vztaht partnerskich i kamaradskigch. Je tématem vreljch debat ve Skolach,
v restauracich. Fotbal je pevnou soucasti popkultury. Také proto se Sparta stala partnerem
Filmu Kouzlo derby. “"Na stfibrném platné se objevuje Fotbalové prostfedi plné stereotyp

o oo

a pfedsudki. My jsme chtéli ukazat, Ze to je jinak, neZ se miZe zdat," fika Michal Kréek.

FOTBALOVA LASKA NEBESKA

Sparta vstoupila jako partner do filmu, protoZe chtéla zmeénit optiku.
Chtéla ukazat, Ze fotbal nenf jen doménou tvrdého jadra fanouskd.
Je to celospolecensky fenomén. Misto, kde se potkavaji generace.
Rodite a déti, kamardadi i kolegové. Fotbal je laska, kterd patfi do
bézného Zivota. O tom, jak se to filmu Kouzlo derby podafilo, se
mizZete na vlastni k0zi pfesveédcit prave ted'v kine.

Film Kouzlo derby rezirovali Petr Koletko a Vladimir Skarka. Nataceni
probihalo v kvétnu a &ervnu 2024. Vyvrecholilo pifmo v epet ARENE,
kde atmosféru vytvorfilo vice nez dva tisice komparzistd. Mnozi
z nich byli opravdovi fanous8ci Sparty. V samotném filmu si zahral
i feditel Sparty Tomds Krivda, jak jinak neZ sam sebe.

Pfibéh Kouzla derby sleduje nékolik postav: profesorku bohemistiky,
kterd fandi v kotli, sportovniho komentatora, zamilovanou radni,
fotbalového veterdna, zneuznaného zpévaka, b(valého $éfa
fanouskd, zaslouzilého rozhodéiho a mladou nad@ji Sparty. V8ichni

prozivaji stejny zapas, ale kazd( zjiné perspektivy. Fotbal je kulisou,

aleispoustétem emociazmeén.

20

SPARTABEZ LOGA, ALE SROCEM U TOHOD

Sparta nechtéla film o sobé. Cilem nebylo propagovat samotny klub,
ale pfiblizit fotbal i lidem, ktefi se na nej divaji skrz prsty. K tomu
bezesporu pomohl i rezisér a scénarista Petr Kolecko, kterg umi
natocit film pro Siroké publikum, ale zaroven fotbalové prostiedi zna

ana Spartu pravidelné chodi.

NOVE PUBLIKUM, NOVE PRILEZITOSTI

Kouzlo derby prineslo Spartéinové moZznosti. Film oteviel klubu dvefe
k novgm znactkam a partnerdm, jako jsou Wolt nebo Philips. Zarovei
se ve filmu objevi i tradiéni partnefi klubu Betano a epet. Distribuci
a produkci samotného filmu pak vEéetné aktivaci zafidila spoletnost
Bontonfilm.

Premiéru si film odbyl v poloviné tervence. Behem léta jej bude
doprovazet kampafvletnich kinech, multikinech, aleipromoaktivitach
na Mezinarodnim filmovém festivalu v Karlovgch Varech. Televizni

premiéru si Kouzlo derby odbude na Primé i ve vybrangch VOD

platformach.

KOUZLO DERBY

21
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Petr Koleéko patfi do rodiny spartanskych Fanouskd. Nataceni Kouzla
derby jej do epet ARENY dostalo v Gplné nové roli filmového reziséra.
Jakeé to bylo toé&it Film v partnerstvi se Spartou?

Byl to pro mé samozfejmé splnény sen spolupracovat se Spartou.
Dvanact nogénich smén na Letné, kdy se stadion stal na chvili mgm
druhgm tichgm domovem, bylo pro mé nezapomenutelngch. Byl jsem
opravdu Stastnyg, ze mohu pracovat na misté, ke kterému mam az

naboznou Uctu.

Je to film hlavné od fanou$kd o fFanouscich pro fFanousky, nebo ma jesté
SirSi publikum?

Film se snazi tak nejak uchopit fotbal a fotbalovou kulturu v celé jeji
Sifi.Je to o tom, co je fotbal v nasich zivotech, ale taky o tom, ze jsou

dOlezitéjsiveécinez fotbal. Vtom je uréit( paradox a téma filmu.

Napsal jste Okresni prebor, Lajnu.V éem je Kouzlo derby jiné?
Kouzlo Derby je o fenoménu profesionalniho fotbalu jako kultury. Je
ovasnikfotbalu.Ajetohlavnéotom,cojenafotbaluhezké.VOkresnim

preboru jsme si spi$ stfileli z lidskdch slabosti napojengch na fotbal.

Tak to v komedii bgva, jsou na to poutky v antice, Ze komedie
zobrazuje spi$ $patné lidské viastnosti. Stejné tak Lajna, ktera je
vlastneé anatomie Hrouzkova hovadstvi. Kouzlo derby je Iyrické.

KdyZz to hodné pfezenu, je to komedialni fotbalova modlitba.

Na Sparté se celkem uchytil pfivlastek, Ze je to Fotbalové “Laska
nebeska"? Sedito?

Ano, v nécem. V souvislosti s Kouzlem Derby spi§ pouzivame
slovo vasen nez laska. Vasen jev Zivote potieba, jinak by ten Zivot
byl k nicemu. RAle taky musime umeét s tou vasni pracovat. Michal
Dlouhy v Gvodnim monologu filmu Fika, Ze lidi na fotbale zapominaji
na svoje problémy. Ano, zapominaji, ale nékdy se ty problémy fesit

prosté musi.

Mate nejoblibengjsi Fotbalovy Film nebo serial?
Neskromné si myslim, Ze nd$ a hlavné tedy Honzy (Pru8inovskeého)
Okresni prebor je nejlepsi seridl o fotbale. Ale opravdu jsem byl

Honzovi jen pravou rukou tehdy. A Honza, ac slavista, proste

udeélal tehdy legendarni vec.
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TRET{SADA DRESU

oPHRTH - ADIDAS - FOOTSHOP

Novy tieti dres i streetwearova kolekce. Sparta  Vice nez dres. Postoj.

otevira dvere k nové kamunite. .Spartamusihledat nové cestuy, jak bt relevantni pro dal§igenerace
fanou$kd," Fikd Toma$ Kfivda, generdlni feditel klubu. ,Diky této

AC Sparta Praha predstavila spolupraci, ktera v ceském sportu dosud spolupraci prekracujeme hranice sportu a vstupujeme do sveta

chybéla. Propojuje oficidlni hracsky dres a sveét lifestylové mady. stylu, kultury a sebevyjadfeni."

Tfetidres pro sezonu 2025/26 vznikl ve spolupréci s adidas a éeskgm

streetwear lidrem Footshop. Soutésti projektu je i lifestyle kolekce, Spujeni, které dava SI'I'Il_.ISl

kterd odvazné propojuje fotbalovou vasen, styl i méstskou kulturu. «Jit do spoluprace s klubem, kter(y ma tradici, a se znatkou, ktera je
V prodeji je ve fanshopu na Letné, na letisti, ve vybrangch pobockach globalnim hré&em, pro ndas bylo pfirozend,"” dopliuje Peter Hajdugek,
Footshopu i online. Uvedeni kolekce prfedchazela netradicni aktivace zakladatel a CEO Footshopu. ,Dostali jsme ddvéru tvaofit naplno.
a postupna komunikacni strategie. V(sledkem je kolekce, kterd nese nas rukopis i respekt k fotbalu."

U Letenského kyvadla se objevila velkoplogna malba dresu s datem >

zahdjeni prodeje - prvni teasing, Ze se néco chysta. Nasledovalo hero
video a launch event v betonovych ochozech Strahovského stadionu
v aranzma, které originalné odpovidalo spolupréci i claimu projektu.

Hojna Utast madnich a lifestyle influencerd sledovandch generaci

Zpakumocnila dosah mimo standardni fanou$kovskou komunitu klubu

a beZznou sportovni verejnost. Propojenim globalniho sportovniho

brandu s tim lifestylovgm na oficialnim hraéském dresu je krok, kter(

sevjinych podobach objevil napfiklad u velkoklubd v anglické Premier

League ti Spanélské La Lize.

Design, kter( zanecha stopu

Dominantni ¢ernd barva s Sedgmi a rudgmi akcenty vychazi

rea g AR A et = e
ok e e, Ry -
e T F ooy
= -

z historickgch dresl a vizualné odkazuje na brutalistni architekturu

Prahy. .Spinavy" design neni nahodny. Symbalizuje tvrdou praci,
odhodlaniistopy, které za sebou zanechdva kazd( krok za vitezstvim.
Pod heslem Clean Kits Don't Win Matches - tedy ,Gisté dresy zapasy

nevyhravaji" — vznikla také doprovodna streetwear kolekce.

Zleva v dresech: Toma$ Kfivda (CED, ACS), Sabine Dietl (senior brand director, adidas),
Peter Hajdutek [CEQ, Footshop)
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Strategie s pfesahem
Treti sada dresd neni jen estetickgm pocéinem. Je to dal8i krok

v dlouhodobé strategii Sparty: oslovovat mladsi cilové skupiny

GLENFIDDICH =0/ L

0 casemame tendencipremyslet jako o chronologickém sledu udalosti, ale vnasinejcennéjSi whisky

a posilovat znacku klubu i mimo stadion. Fotbal a kultura. Stul

aidentita. Sparta jako Zivotni postoj.m

zazivame minulost v pritomnosti. 50 let zranizachycengch v celé své krase, dokonalostiabez Gprav.

Glenfiddich 50 let se vyrabi tradiénim zpisobem a metodami pouZivangmiv roce 1887, kdy byla nase

palirna oteviena. Na jeho zrani dohliZeli po dobu péti desetileti tfi Malt Masters.

Tato unikatni whisky pochazi ze tfi rizngch americkgch dubovich sudd, které zraly ve stejném

skladu, nez byly spojeny dohromady a dokonéeny vamerickém dubovém sudu po dobu dvou let.

V tomto vydani existuje pouze 220 karaf této vzacné tekutiny, coZ z ni ¢ini mimofadné vzacny
avyhledavany sberatelskyartikl. Zraniwhisky v sudu ovliviiuje mnoho faktord, véetneé klimatickgch
podminek: tlak vzduchu, teplota avihkost. Charakter zrani se s témito podminkami méni. Horka léta
proces zrani urychluji a chladné zimy jej zpomaluji - coz dramaticky ovliviiuje visledek destilatu.
Tyto klimatické podminky jsou jedine¢né pro danou dobu a den, nelze je nikdy zopakovat. V{voj
charakteru dubového dfeva v kombinaci s témito klimatickgmi podminkami dava whisky jeji

jedineénou chut.

Vngj&iplastje uméleckym ztvarnénim klimatickgch Gdajl, diky nimZ vznikla tato vgjime&na whisky.
Manuel Jiménez Garcia, pocitacovy architekt, deSifroval meteorologické Udaje do algoritmu

avutvoril fyzicky jazuk navrhu, aby vytvoril strukturu na miru, kterd oZivi kazdou sekundu kazdého

dne a kazdého mésice téchto padesati let.

mm"
‘MW“

i \N“

i H\‘\‘n‘%‘muﬂ =
“\H\nml”'.|mlil\ill“{“mw\\w‘ / Pro privatni konzultaci o tomto skvostu mezi single malt whisky a komplexni exkurzi do svéta
Ill | ! . . 2 .. a
T l\..i\\\ll‘l\‘l"\n il ‘\w“\m whisky GLENFIDDICH kontaktujte ambasadora naseho Spirit Partnera AC Sparta Praha na e-mailu:
‘ michal.vesely@metaluxury.cz.
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0D LETNE PO MIAMI:

Sportovni pravo bgva na prvni pohled nenapadna
disciplina. Ve skutecnosti by se bez ni sportovni
prostfedineobesSlo. Ve fotbale to platidvojnasob.
Jak fika pravnik AC Sparta Praha Marek Smejkal:
.«Starame se o to, aby vSechno, co se ve fotbale
déje mimo travnik, bylo pravné v pofadku."
Sportovni pravo pro néj predstavovalo prirozené
profesni sméfovani. Vystudovang pravnik
a ekonom nastoupil do Sparty prfed deseti lety.

FIFA jako vstupenka do svéta

Jednim z milnfkG v profesni cesté Marka Smejkala byl prestizni FIFA
Diploma in Football Law. Program veden( svétovou fotbalovou federaci
neni uréen jen zaméstnancOm FIFA, ale petlivé vybrangm odbornikdm
z klubl a asociaci celého svéta. Mezinarodni kurz je uréen pro
profesionaly, ktefi chtéji prohloubit znalosti pravidel a struktury
fotbalového prava. Vuka probiha ve formé péti intenzivnich moduld po
celém svete od Curychu pres Asuncion a Dubaj az po Miami. Kombinuje
pfednasky, pfipadoveé studie i simulace redlnich spord. ,Probiha formou
série modull po svete, doplnénich o feseni pfipadovich studif a simulaci
arbitrdznich jednani. V(bér Gtastnikd je velmi selektivni. FIFA do véas
investuje tas i prostfedkuy, i kdyz pro ni pfimo nepracujete," vusvétluje
Smejkal. ,Pfinos je méné o papiru a vic o znalostech a kontaktech.
Pracujete s kolegy zcelgho svetaazjistujete, Zze feSite podobné problémy.

Pro mé to bylo potvrzeni, Zze jdeme spravnm smérem," dodava.

28

Cesko versus svét

Za posledni dekadu se oblast sportovniho prava vgrazne
zmenila. FIFA novelizovala pravidla pro pfestupu, agenty, etiku
i disciplinarni odpovédnost klub0. Vétsi vliv ziskava evropska
legislativa a pribgvaji zdsadni soudni rozhodnuti. ,Kazd( prestup
je jing. Nékdy se uzavfe za p0dl dne, jindy se tgdny tocime v kruhu
kvilijednévétevesmlouve. Mdjnejvetsiprestup bul hotov(zaden,
ty men&i s méné pozornosti se umf protahnout,” dodava. ,Cesky
trh ma sva specifika, ale fe$ime to samé jako jinde. FIFA program
mi potvrdil, Ze pravnici na celém sveteé celi stejngm otdazkam, jen
s jinou intenzitou, kulturnim kantextem a rozpo&tem," vysvétiuje
Marek Smejkal.

Z pohledu Sparty je podle ngj ddlezité, ze klub dokaZe pravné obstat
ina mezinarodni scéné. | diky tomu mdze dnes tesk( klub s jistotou

fict, ze ma vlastni experty, ktefi rozumi pravidldm hruy.
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PLATTE SPARTANSKY. KAZDY DEN

AC Sparta Praha, CSOB a Mastercard
odstartovaly novou fazi kampané ,Platte
spartansky, platte ve stylu”. Hlavni role se
zhostil spartansky bek Matej RynesS, ktery
i ve spotu hraje tak, jak ho fanouSci znaji.
S maximalnim nasazenim.

Kazdé pipnuti Sparta kartou pfipomina klubovou hrdost, gélovou
radost i chvile na tribunach. V kampani se objevuji i dal8i klubovi
ambasadofi - DJ Manene, kuchaf Jan Punéochar a biatlonista Michal
Krémar.

Sparta karta neni jen platebni nastroj. Nabizi zazitky, slevy i prémiovy

obsah v rdmci sluzby Sparta Unlimited. Je propojena s digitalnimi

novinkami v epet ARENE. Kazd( fanda ma nové moznost objednat si
obéerstveni pfimo z mobilu. Diky karté mohou ziskat az 1500 K& zpét
za nakupy spojené se Spartou, at uz jde o merch, obéerstveni nebo
vstupenky zakoupené na oficialnich prodejnich mistech. Dal&ich
393 K& ziskaji na ndkup vstupenek po aktivaci karty pfes své Sparta
iD, coz dohromady symbolicky odkazuje na rok zalozeni klubu -
tastkou 1893 Ke.

karta jim to umozhuje," Fika Eva Stastnd, feditelka oddéleni péte
o partnery ACS.
.Karta pfinasi spojeni emoci a inovaci. Je dikazem, ze technologie

mbze zprostfedkovat opravdové zazitky," dopliiuje Jifi Jén, feditel

marketingu a komunikace CSOB.=

PLATTE
SPARTANSKY!
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EPET ARENA ZNOVU ROSTILA SUMMIT
FOTBALOVERO BYZNYSU

Letensky stadion se stal v uplynuljch dnech
centrem mezindrodniho fotbalového byznysu.
Podruhé v fadé dorazila do Prahy prestizni
konference FBIN Marketing Excellence
& Next- Gen Stadium Summit, ktera prilakala
pres 150 odbornikd z celé Evropy. Ti diskutovali
o budoucnosti marketingu a inovaci ve fotbale.
Dvoudenni akce nabidla jedineéngy pohled na
soucasné marketingové trendy a strategie
v profesionalnim fotbale.

.Jsem moc rad, Ze na nasem stadionu mdzeme hastit konference, jako je
FBIN. Nejen mné, ale i mm Koleg®m to dava moznost sdilet zku$enosti
anaterpatinspiraci od pfednich evropskdch expert(. Zaroven je ddleziteé,
Ze se u ndas potkavaji i zastupci dalsich teskdch klub0 a ligoveé asociace.
Jeding tak mGZeme spoletné posouvat tesk( fotbal vpfed,” fekl Tomas
Kfivda, vgkonny feditel ACS.

Soutasti programu bulu prezentace prednich evropskich expertd
zoblastimarketingu ainovacive sportu. TimmJager z Eintrachtu Frankfurt
ukazal, jak klub vyuzivé moderni technologie k vytvoreni plné digitalniho
fanouskovského zazitku. Thomas Rypens z Club Brugge predstavil
promy8leny systém pfimého vztahu s fanousky, ktery prindsi konkrétni
obchodni vgsledky. Ritor Jimenez ze skupiny Baskonia-Alavés zase
pribliZil, jak Ize propojit know-how z fotbalu a basketbalu pro efektivni
inovace. Zaznél i pohled z komeréniho svéta — Kasper Daugaard ze
spolecnosti Velocity vysvetlil, co dnes znacky otekavaji od partnerstvi
se sportovnimi kluby a prot jsou ddlezitd data.

.Pro Spartu je velmi ddlezité hastit konference tohato typu. Do Prahy

pfijeli experti z celé Evropy a pfivezli s sebou mnozstvi inspirativnich

32

projektl, at uz zaméren(ch na fanousku, nebo na obchodni partnery.
Verim, Ze si z nich odndsime cenné podnéty nejen my ve Sparte, ale i celé
teské fotbalové prostiedi,” uvedla Eva Stastna, obchodni Feditelka AC
Sparta Praha.

Prvni den byl vénovan tématu ,Next-Gen Stadium" a zaméfil se na
modernizaci stadionového prostiedi, nové zdroje pfijmd a roz8ifovani
fanou$kovské zakladny. Odbornici diskutovali o tom, jak pfizpGsaobit

infrastrukturu a technologie otekavanim nové generace fanou$kd.

ZABODOVAL HIT LETNA

Veter pak probeéhlo slavnostni pfedavani Marketing Excellence Awards,
které bylo zaroven pfileZitosti k navazavani novich Kontaktd mezi lidry
v oblasti sportovniho marketingu.

JZiskali jsme ocenéni za song Letnd v kategorii nejlepsi kreativni
koncept. Dékujeme v&em, kdo se na jeho vzniku podileli — Rohony,
MANENE a hlavne vy, spartansti fanousci. Kdukaoliv ten song slysime,
vybavime si nezapomenutelné momenty a tésime se na jediné — az je co
nejdfive spoletn®é zase zazijeme," fekl Zden&k Novatny, kter( stal u zrodu
spartanskeého hitu, jenz bofil tuzemské rekordy.

Druhy den se soustredil na marketingové strategie zvySovani povedomi
0 znatce, zapojeni fanouskd a digitalni inovace. Vice nez 15 prednasek
se tykalo témat, kterd hgbou svetem soucasneho fotbalu. Diskutovalo
se o tom, jak oslovit mlad$i generace fanou$kd, zejména generaci Z, a jak
vyuzit data a technologie k posileni vztahu mezi klubem a jeho pfiznivci.

Sparta se ujala nejen role hostitelského klubu, ale také se podélila
o0 své zkuSenosti s digitaIni transformaci a budovanim znacky. Zastupci
naseho klubu prezentovali své zkugenosti s modernizaci fanouskovskeé
komunikace a rozvojem znatky. Vénovali se pfedev8im tématdm, jako
je ticketing, prace s drziteli permanentek a zplsoby, jak zvu$ovat
navstévnost stadionu. Predstavili také digitalni ekosystém Sparta
iD, ktery umoznuje Iépe poznat fanousku, komunikovat s nimi cilengji
a nabidnout jim nové formy zapojeni do klubového déni.

Konference FBIN potvrdila, Ze epet ARENR je nejen domovem ACS, ale
také mistem, kde se formuje budoucnost fotbaloveho byznysu. Dekujeme
v8em partnerdm, fe¢nikdm a Gtastnikdm za dva inspirativni dny plné

sdileni znalostia budovani novijch kontaktd.
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LETNA VE ZNAKOVEM JAZYCE.
SPARTA OTEVRELA STADION
NESLYSICIM FANDUSKOM

S podporou organizace Tichy svet usporadala Sparta na jare prohlidku

stadionu pro neslysici. Klub uz mel zkuSenosti s prohlidkami pro
nevidomé i setkanimi tlumogengmi do znakového jazyka, a tak
nevahal. ,Vedeéli jsme, Ze mezi nasimi fanousky jsou i neslysici. Prislo

nam pfirozené jim Letnou zpfistupnit,” fika Irena Smetanova, CSR

manazerka Sparty.

Z3ajem byl obrovsky. ,Kapacita prvniho terminu se naplnila béhem dne
po zverejnéni videopozvanky ve znakovém jazyce. Hned jsme pfidali

dal$i a celkem dorazilo 50 neslugicich," dodava Smetanova. Béhem

prohlidky navstivili fanousci tiskové centrum, novinarskou lavku
i kabinu domacich. ,epet ARENA vam otevirad své brany! Prijdte se
podivat na prohlidku naseho stadionu a zazijte, jak to vypada na Letné,

kdyz se zrovna nehraje fotbal," Iakal klub.

pro vozy Audi

VeSkerou nabidku vozidel naleznete na nasem webu.

Skupiny doprovézela tlumotnice do znakového jazyka, prdvodce

mluvil pomaleji a G¢astnici ocenovalii moznost osobniho kontaktu se

zastupci klubu. ,Mnozi z nich byli na stadionu po letech. Néktefivibec

poprve,” fikd Smetanova.m

Obratit se miZete také na nase vedouci prodeje Audi:

AUTO JAROV: martin.mrvik@autojarov.cz

- AUTO JAROV KUNRATICE: petr.zikmund@autojarov.cz
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Business Club si pfipil u Andrése Iniesty

Na konci lofské sezony mohli ¢tlenové SBC zazit nad rdmec
standardnich setkani i zahraniéni nefotbalovy vijezd. Zamifili do
vinarstvi rodiny legendarniho zaloznika Andrése Iniesty u Valencie.
Akce vznikla pfimo z iniciativy ¢lend klubu. Vina z Bodega Iniesta jsou

totiz dlouhodobou soutasti hospitality pfimao v epet ARENE.

Velkou pfidanou hodnotou je zmifiovand role ambasadora. Po
Vitézslavu Lavitkovi a Costovi klub predstavi nového zastupce na
prvnim setkani nové sezony v zari 2025. Ambasador nenf jen tvari,

ale i privodcem &lend zakulisim Sparty a propojenim se sportovnimi

projekty, jako je napfiklad nadaéni fond nebo mladeznicka akademie.

Sparta Business Club nenf jen o emocich ze stadionu. Dveé tretiny
tlend do posledniho prizkumu uvedlo, Ze diky klubu navazalo noveé
byznusové kontakty. Aktualné ma vice nez 60 ¢lend. Sparta zlstava

oteviena novym zajemcOm.

Pfistup odpovidd zdpadnimu modelu. Hraci nejsou jen sportovci,
ale i ambasadofi znatky, ktefi pomahaji budovat divéru a loajalitu
partnerd. Nova sezona pfinese kontinuitu i nové impulzy. Klub navaze
na osvedcéeneé formaty a otevie dalsi exkluzivni pfilezitosti. Sezonu

zahdji oblibené setkani s tymem. m

Jedno z nejoblibengjSich vin, které nase spolecnost do prostor
VIP AC SPARTA PRAHA dodava, je BODEGA INIESTA.
Toto vinafstvi vlastni jeden z nejlepsich Fotbalistd na

svéts, byvaly hraé FC Barcelona i Spanélskeé reprezentace.

0 kvalitu vina a obchod se stard jeho rodina vedena atcem, velkgm
znalcem vin. Nadstandardni finan¢ni prostredky i odberna znalost
otce fadivina rodiny Iniesta k nejoblibengj$im ve Spanélsku, a to

doklada i spousta ocenéni a medaili, kterd tato vina ziskala.

Vinarstvi BODEGR INIESTA se nachazi ve vesnitce Fuentealbilla

v oblasti Manchuela mezi Valencii a Albacetem. VSechna vina jsou
ovlivnéna zajimav(m extraktem z pddy i vyvazenostivlahy a slunce
zhruba v 550 metrech nad mofem, ve kterich se tato réva nachazi.

Jejich vinice &itaji cca 150 ha.

Mezi nejoblibengjsivina patfifada Corazon Loco Blanca, Rosado

a Tinto, a také velmi zajimava vina zrajici v barikovyeh sudech, jako

je Finca Carril Hechicero, Paulo Andrea nebo Corazon Loco Premium.
Konkrétni nabidku vin s oznatenim druhd a odrid si mdzete vyzadat
ve VIP prostordach AC SPARTA PRAHA u naseho someliéra LeoSe Tutka

nebo pfimo u obchodnfi feditelky Vino Veritas Heleny Saibertové. 5

OFicialni dodavatel vina BODEGA INIESTR
do VIP prostor AC Sparta Praha
i pro vasi Firemni ¢i soukromou pfilezitost.



06 | SPARTA BUSINESS JOURNRAL | PODZIM 2025

Utkani Sparty mdzete sledovat z pohodli
luxusniho Skuboxu s nadherngm vihledem
na hraci plochu. Kazdg Skybox ma vlastni
balkének se sezenim na tribuné. Kapacita
box0 se pohubuje od 8 do 12 mist. 0 v8echny
Skuboxy se staraji hostesky a persondl
cateringu, vcéetné someliéra. Tyto VIP
prostory jsou vyjimecné také nabidkou
destildtd a servirovanim jidla formou a la
carte. Kazdg Skubox je pfistupny vgtahem,
ma vlastni socialni zafizeni a je vybaven
luxusnim italskgm nabutkem, televiznf
obrazovkou a vysokorychlostnim  Wi-Fi
pripojenim. Majitelé Skyboxu mohou pfi
zapasech vyuzit Limousine servis.

Dress-code: business formal

Na této Grovni VIP hospitality Vdm nabizime prosklené boxy se skvelgm v(hledem, kde
jste uz opravdu velmi blizko hraci ploSe. Kapacita kazdého boxu je 10 mist s moznosti
sezenivenku, hned nad stfidackami a hracskym tunelem. Hosté maji pfistup k vlastnimu
cateringu i do vedlej$i klubové VIP restaurace. Ve VIP Lounge se o hosty rovnéz staraji

hostesky a obcerstvenije servirovano formou a la carte. Dress-code: smart casual

VIP Polster nabizi svgm majiteldm polstrovana sedadla k sezeni pfimo
uprostied hlavni tribuny epet ARENY, kterd garantuji nejlepsi mozny

vihled na hfisté. Zaroven VIP Polster hosty opraviuje ke vstupu do

kluboveé VIP restaurace, kde Ize vyuzit kompletni cateringovy servis.
Obcerstveni v této kategorii obsahuje vicechodové bufetové menu
s prvky Zivého vareni, variace dezertd nebo neomezenou konzumaci piva,

vina a nealkoholickgch napojd. Dress-code: smart casual

Sekce VIP Club opraviuje drzitele k sezeni na hlavni tribuné a ke vstupu do
cateringového stanu, umisteného nad velkgm tiskovym strediskem - hned
vedle hlavni tribuny. Stan je opatfen televizni obrazovkou. Nabidka cateringu
na této Urovni VIP hospitality se sklada z teplého i studeného buffeé, piva, vina
a nealkoholickich napojd. Doporuéeny dress-code: uvolnéné a nefarmalni

obleceni. Nejlépe se budete citit ve spartanském domacim dresu.

Jednd se o nejlep&i volbu, jestlize chcete uspofadat skupinoveé setkanf
napfiklad s kolegy, klienty, obchodnimi partnery nebo jen tak s prateli.
Boxuy VIP Studio jsou dva. Kapacita vétsiho boxu je 16 osob, mensi je pro
12 osob. K dispozici je sezeni na hlavni tribuné a o hosty petuje personal
cateringu. Samozrejmosti je teplé a studené buffé, pivo a nealkoholické
napoje. Doporuéeny dress-code: uvolnené a neformalni obleceni. Nejlépe

se budete citit ve spartanském domacim dresu.
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