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SPARTANKY, VAZENI SPARTANE,

kazd(, kdo méa Spartu rad, ji nosi v sobé cel( rok, nejen béhem

LT

devadesdti minut. Tak ji vnimam i ja a pfesné o to ndm jde, kdyz klub
posouvame dal. Chceme, aby vés Sparta bavila na stadionu i mimo

nej a abyste se k ni hlasili vy, nasi partnefi, stejné hrdé jako mu.

V pfipadé obchodnich partnerd v8ak nejde jen o zdbavu a hrdost,
ale také o obchodni potencidl spojeni s klubem a jeho vyuziti. Takeé
v uplynulé sezoné nam oficialni prozkumy maonitorujici rdzné para-
metry sledovanosti a oblibenosti klubu ukazaly, Ze jdeme spravngm
smerem. Je to dobrd zprava pro vas, nase partnery, a siln( zavazek

pro nas. Za vasi pfizen a ddveéru vam dékujeme.

Do nové sezony vstupujeme po boku silngch partnerd. Prohloubili
jsme spolupraci s generdlnim partnerem Betano a budeme dale roz-
vijet zapotaté projekty. Ve spolupraci pokratujeme také s hlavnim
partnerem T-Mobile. Noveé jsme spojili sily s Plzensk(m Prazdrojem
a na Letné tak budeme ¢epovat Velkopopovicky Kozel. Nove vznikla
rovnéz VIP zdona Kozlovna - jedind Kozlovna s vihledem na Prazsky
hrad.

Zaroven chceme byt klubem, kter(y mate u sebe kdukoli, i kduZz zrov-
na nejste na Letné. Predstavili jsme novinky v digitdlnim ekosystému
Sparty. Spustili jsme televizni aplikaci Sparta TV, takze si spartansky
obsah pustite pfimo na své televizi doma. A spole¢né s nasim partne-
rem pro inovace CSOB jsme od zakladu predélali nagi mabilnf aplikaci

a pfidali nové funkce. Sparta m& byt na dosah, kdukoli si vzpomenete.

UVODNI sLOVO

JZrozeni v terng, definovani rudou” bylo nade motto pfi tvorbe do-
macich dres( adidas. Tmavé pruhy pfipominaji historické ¢erné triko-
ty z pocatkd klubu, ruda barva charakterizuje Spartu dnes, od roku
1806. Tehdy ¢len vedeni klubu doktor Otakar Petfik pfivezl do Prahy
sadu rud(ch dresd z lond(nského Arsenalu. Leto$ni domaci dres

s odkazem na tradici obé barvy propojuje.

Venkovni sadou vstupujeme do nové éry partnerstvi s adidas.
Tento globdlni brand, nas technicky partner, nds totiz diky vzajem-
ne rostoucimu partnerstvi nominoval mezi vubranou skupinu elitnich
klub0, které na oficidlnim dresu nosi tradié¢ni hodnotny brand Origi-
nals. Podrobne vas s nim seznamime v pfistim vydani. Koupit si ho ale
mlzete uz dnes. Véfim, ze Vas v tomto designovém kousku uvidim na

stadionu i mimo ngj.

A pak je tu vec, na kterou jsem obzvlast hrdy, protoze presahuje
fotbal. S prazskymi porodnicemi U Apolinafe a v Podoli jsme spustili
projekt Spartanci. Vitdme na svét novou generaci, rodicdm pfedavame
darek do porodnice a zveme je na Vitani spartankd. Vérim, ze vztah ke

Sparté i ke spartu mizZe zatit v prvnich chvilich Zivota.

Do podzimu se divame se sportovnimi ambicemi a se stejnou chuti
posouvat klub i mimo travnik. Te$im se, Zze se budeme potkavat po
cel(j rok nejen na domacich utkanich v epet ARENE, ale i na vijezdech
ataké na setkanich Sparta Business Clubu a dalsich akeich, které pro

vas s mymi kolegy chystame.
Na vidénou v epet ARENE na Letné.

Tomas Krivda,

generalni feditel AC Sparta Praha
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Cici

Karolina Hrdinova ukazuje, jak se fandi bez zvuku, ale naplno.

PIna Letna, rekordni zajem a nejsilngjéi fotbalova znatka v Cesku.

Jak Sparta roz8ifuje svij zasah daleko za hranice stadionu i republikuy.

Kdyz se Letna ztisi a energie pomdaha lidem s ALS.

Priceless Matchday otevird fanou$kdm zakulisi zapasového dne.
Videa, pfenosy a talkshow na jednom miste v jedné aplikaci.

Novy domaci dres vypravi 120 let spartanske historie.

Double, evropské semifinale a rekordni zdjem o Zenskou Spartu.
Spartanem se ¢lovek rodi. Klub vitd nové fanousky uz v porodnici.
Nov( standard péce o zdravi zen ve sportu.

Legendarni hracgi vezou kus spartanske historie do celé republiky.
Firemni turnaj se poprvé hraje pfimo v epet ARENE.

Prémiové tlenstvi propojuje zazitky, kamunitu a pfednostni nabidky.
Kozel, nové tanky a vice vicepd na Letné.

Technologie, benefity a lepsi servis pro fanousku.

ENGLISH VERSION Nov( format ukazuje osobnosti Sparty mimo hfisté. Moderuje Libor Bougek.

Sparta Business Club propojuje fotbal, byznys a skute¢ne vztahy.

Peét cest k vyjimetnému zapasu na Letné.

Kontakty na tgm, kter( pecuje o spartanske partnery

+ |
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FOTBAL WaOMEH CELYM TELEY

A SPARTA ME BERE JAKO ROVNOCENNOU CLENKU RODINY

KDYZ V EPET ARENE HRAJE SPARTA, JE TO STRHUJICI ZAZITEK JESTE PRED UVODNIM HVIZDEM. Z TRIBUN ZNi
SBOROVE ,.ZPiVEJ, KDO 3S1 SPARTANEM" AV UTROBACH STADIONU PROBIHAJI DEBATY NAD PRISTIM KLANIM.
A0 EMOCICH A VIEMECH, KTERY PRINAS|I SAMOTNY ZAPAS, SNAD NEMUSIME ANI MLUVIT.

Vérna Spartanka Karolina Hrdinova je nesly$ici. Nicméné zaZitky ze zapasi ma podobné intenzivni jako ostatni nav§tévnici epet ARENY. Sparta totiz
dlouhodobé zlep$uje podminky Fanou$kid se sluchovgm handicapem. Pfed utkanim Evropské ligy pfeloZila hymnu do znakového jazyka organizace
Znakovarna, se kterou klub dlouhodobé spolupracuje. Na stancich pro neslysicich vzniklo specidlni obrazkové menu pro snadnéjsi komunikaci.
Vsechny aktivity byly soucasti diouhodobého pfistupu Sparty, ktera kontinualné zlepSuje podminky pro vSechny fanousky na stadionu. Sparta se
rovnéz zapojila do globalni kampané Total Access Week of Action.

Pro slysiciho Fanouska je zvukova kulisa Letné neoddélitelnou soucasti zapasu. DokazZete pfiblizit ostatnim, jak zapasy vnimate jako neslysici?

Sleduji kazd( pohyb fanouskd. Divam se, jak mavaji rukama, jak se hgbou, jak reaguji na hru. Pro mé je ten pohyb tribuny nesmirné emotivni
zalezitost. Kduz lidé skactou a dupou, vibrace se prenaseji konstrukei stadionu az ke mne. Nekdy, kduz je ten chordl opravdu silng a zapoji se
v8ichni, citim ten zvuk jako fuzicky tlak v celém téle. A kdyz padne gél? To je absolutni vrehol. Vidim ho na vliastni ocia v tu samou vtefinu citim

tu obrovskou vinu euforie skrze vibrace a vizualni explozi radosti kolem me. Zkratka fandim celm télem.

Sparta se v poslednich letech velmi zaméfila na pfistupnost. Jak jako drzitelka permanentky hodnotite servis, ktery klub neslysicim paskytuje?

Bula jsem velmi mile pfekvapena, jak moc se Sparta snazi. Pro me je klitovy viber mista. Sedim v sektoru D, odkud mam naprosto €isty vghled
bez jakichkoliv bariér. To je pro neslysiciho naprosto zasadni, protoze o€i jsou nasim nejblizSim spojenim s dénim. Ocenuji i detaily jako
informace na zacatku zapasu nebo hymnu prelozenou do znakového jazuka. Je to obrovsky krok k rovnocennaosti. Ale pofad musim kontrolovat

informacni tabule a rozhodéiho, informace od moderdtora se ke mné zatim tolik nedostanou.

Existuje néco, co by technologicky mohlo vas zazitek jesté zlepsit?

Tesim se moc na novy stadion a doufam, Zze se v technologiich posuneme jesté dal. Mim snem by bul automaticky prepis mluveného slova
do titulkd, tfeba na velkoplo$nich obrazovkach nebo skrze aplikaci v tabletu ¢i telefonu. Chtéla bych mit moznost precist si v redlném tase,

co fika trenér v rozhovoru, nebo co hldsi moderator. Jsem si jistd, Zze novy stadion nabidne v&em fanouskim “Gisty vghled". | takova televizni

@ |

kamera mlze pro neslysiciho znamenat, ze nevidi kus hfisté, kter(

je pro néj zdrojem informaci.

Narazila jste nékdy na stadionu na bariéru, ktera by slySiciho fanouska

ELINELETELIES

Moznd vdm to bude znit jako malichernost, ale byly to tfeba stanky
s obgerstvenim. My nekomunikujeme mluvendm jazukem a obéas je to
boj. Jednou jsem si chtéla objednat a napojovy listek byl jen v anglictine
a anglicky na me mluvila i obsluha. Ja jsem na né znakovala a oni na me
mluvili anglicku. Nakonec to dobfe dopadlo. Nicmeéne je tfeba pamatovat

ina tohle.

ROZHOVOR
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Vase spojeni se Spartou neni jen o zapasech. Jak vzpomindte na

moment, kdy jste se setkala s Tomasem Rosickgm?

To byl naprosty $ok a splneny sen. Dlouho jsem si to prala, ale
vzdycky jsme se o kousek minuli. Kduz se to pak konecné stalo
a Tomas Rosicky prisel, nemohla jsem uvefit, ze tam opravdu stoji.
Bula jsem tak dojatd, Zze jsem nebuyla schopna slova. | kduz jsem meéla
v hlaveé pfipravenou spoustu otazek, v tu chvili jsem proste jen citi-
la obrovske Stesti. Jesteé dlouho potom jsem se divala na spolecné
fotky a ujistovala se, ze se to opravdu stalo. Byl to pro mé jeden
z nejsilngjsich zivotnich zaZzitkd, kter jsem pak se slzami v otich

vypravela celé rodine.
A co nahodna setkani? Pry jste potkala tgm i mimo stadion?

Ano, potkala jsem kluky nahodou na letisti, kdyz se vraceli ze zapasu.
Podarilo se mi vyfotit s Janem Kuchtou. | kduz tehdy nalada po
nedspésném zapase nebyla nejlepsi, napsala jsem mu, at si z toho
nic nedeld, ze pristeé to vyjde. Méli z toho radost a bylo to moc milé

setkani.

Zminovala jste Toma$e Repku. 0 ném jste kdysi prohlasila, Ze byl pro nesly-

$iciho Fanouska ,,velmi gitelngm" hraéem. Co presné jste v jeho tvafi vidéla?

U Toma&e Repky se mi velmi tasto dafilo odezirat ze rtd, i kdyZ musim
upfimneé pfiznat, Ze to bula vétsinou sprosta slova. Ale praveé v tom
byla jeho titelnost. Kdyz se zlobil, mluvil sice rychle a v emocich, coz
odezirani komplikovalo, ale jeho mimika byla naprosto vimluvna. Na
nem bylo hned vidét, co zrovna citf, on ty emoce dokazal prodat celou
svou tvafi. Jsou hraci, ktefi jsou jako kamenné sochu, necitelnf, ale
u Repky jsem presné védéla, na em tgm i rozhodéf jsou. Ale zrovna

u Tomage Repky to asi tusili v8ichni na stadionu i u televize.

Jaka jste vlastné fanynka v zapalu boje? Sedite v klidu, nebo vas

emoce strhnou?

Rozhodné burcuju! Fandim, zlobim se, a kdyz je néjaky faul, umim b(t
i pekné sprosta. Pouzivam k tomu svdj prirozeny jazyk, znakovku. Nek-
dy je vtipneé sledovat lidi kolem, jak se otaceji a divi se, co to tam téma
rukama provadim, ale pro mé je to zpUsob, jak ze sebe dostat emoce.
Na druhou stranu je obéas vijhoda, ze neslysim nékteré nadavku, které

se z tribun obéas ozyvaji. Takze jsem pak vlastne vic v klidu.

Jako maminka dvou déti musite reSit i otazku bezpeénosti. Jak vnimate

atmosféru na Letné z tohoto pohledu?

Obecneé se na Sparteé citim velmi bezpec¢ne, dokonce i v blizkosti kat-
le. Nemam pocit, Ze by se fanou$ci v Kotli chovali nebezpetné vaci
ostatnim. Jediné, co mi jako neslu8ici vadi, je pyrotechnika. Pro mé
je svetlice vizualneé extrémne intenzivni, vnimam ji mnohem silngji
a nasledny kour mi pak prosté prekazi ve vghledu na hru. RAle jinak
buch se nebala vzit déti na stadion, i kdyz m0j star$i syn zatim fotbalu

moc nepropadl. Radeji ho nechavam, at si najde svou vlastni cestu.

Jde taky znamo, Ze éast vasi rodiny Fandi rivalovi. Jak se v takovém

prostredi zrodi spartanské srdce?

Moje rodina to prosté musi respektovat. Berou to jako fakt, ze fan-
dim jinému klubu, a i kdyz je rivalita pfi derby u nds doma v ob(vaku
opravdu citit, vzajemneé se uznavame. Nikdy meé v mém fanouSkovstvi
neomezovali, i kdyz jsem buyla v rodiné s timto nazorem sama. Moje
cesta na Letnou zatala uz v détstvi, nékdy v sedmé nebo osmé tride.
Tehdy ty stadiony zdaleka nebyly tak plné a vyprodané jako dnes, at-
mosféra byla jind, ale ty emoce ve mné zdstaly. Pamatuji si na jména
jako Blazek, Repka nebo Horvath. Tehdy jsem teprve zatinala chapat
tu neuveritelnou energii, kterou Sparta vyzaruje. Dnes, v dobé pravi-
delné zaplnéné epet ARENY, je ten zazitek samozifejmé mnohem cen-

nejsia intenzivnejsi.

Mate ve spartanské komunité neslysSicich néjakou svou skupinu, se

kterou zazitky sdilite?

ROZHOVOR

Pravidelné chodim s kamaradkou Monikou. Vim o dal8ich asi ¢tyrech
rodinach, které na zapasy chodi pravidelng, ale dfiv nas byvalo jesté
0 néco vic. O fotbale se ale hodné bavim i online, hlavne s chlapu.
Rozebirdme vSechno, od teské ligy pres Barcelonu, Ligu mistrd az po
reprezentaci. Letos v |éte jsem hodne pfala fotbaloveé reprezentaci,
actkoliv jsem jako mama dvou deti a samozivitelka nemohla vstavat

kvlli tasovému posunu.
Je tu nova sezdna a s ni i velka oéekavani. Co byste Sparté poprala?

Doufam v Uspech. Jsem zveédava na zmény v kadru a na to, jak se
nam bude dafit. MGm velkym pranim je, abychom se znovu stali mistry
a ja u toho mohla bgt. Chtéla buch jednou zazit ten pocit, vbéhnout
na travnik ve spravnou chvili, az nam to poradatel i rozhodéi dovoli.
Ten pocit, kdy pfimo na Letné slavite se v8emi ostatnimi titul, je
k nezaplaceni. Fotbal pro me nenf jen sport, je to soutast méeho zivota
a jsem rada, ze me Sparta bere jako rovnocennou ¢lenku své velké

rodiny.

x X ¥
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SPRRTR W GISLECH

NEJSILNEJSI FOTBALOVA ZNACKA V CR

V uplunulé sezone Sparta potvrdila pozici nejsilngjsi fotbaloveé znat-

ky v Ceské republice a klubu s nejvétsi kamunitou fanougkd. Ukazujf

to proizkumy fanou$kovsk(ch preferenci, navstévnost stadiond i sle-

dovanost na digitalnich platformach.

Podle prizkumu agentury IPSOS zadaného Ligovou fotbalovou aso-
ciaci oznatuje bezméla Gtvrtina fanou$kd za sv0j nejoblibengjsi
klub prave Spartu. Stejn( obraz potvrzuji i ¢isla z ligoveého roéniku
2025/2026.

Ceska liga si v sezong 2025/2026 udrzela vysoky divacky zajem. Na

stadiony dorazilo celkem 1697 813 fanou8kd pfi priméru 6 174 divaki
soutéze.
Vraznyg podil na tom meéla Sparta. Byla nejnavstévovanejsim tgmem

na hfistich soupefd, kde jeji zdpasy sledovalo dohromady 159 095

divakd. Nejsilngjsi pozici ale potvrdila pfedev&im doma na Letné.

CELKEM V EPET ARENE VYPRODAND DOMACI ZAPASY
Fanou$kd na ligovich utkanich ligovgch utkani odehranych utkani
VENKOVNI ZRJEM

WARITING LIST

fanouskd &ekajicich na svou pfileZitost

CELOU LIGU SLEDOVALY TRIBUNY

fanou$kd na stadionech v sezond 2025/2026

LIVESPORT

zobrazeni

nejsledovangjsi klub sezony

DOMACI
PRUMER
fanou$kd na domaci
ligove utkani

divakd na hfistich soupefd

nejnavstévovangjsi tym venku

LIGOVY PROMER

divakd na utkani

ONEPLARY

naskok oproti druhému tgmu v poradi

VYUZITI
STADIONU

primérné vyuziti kapacity stadionu

PERMANENTKARI

primérna obsazenost
permanentkarskyjch mist

PODZIMNi DERBY

nejvyssi navstéva sezony v epet ARENE

HISTORICKY KONTEXT

v historii samostatné ceské soutéze

IPSOS

oznatuje Spartu za svij
nejoblibenégjsi klub
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PERRELET

1777

INVENTOR OF THE AUTOMATIC WATCH

Hodinky Perrelet Turbine

se spartanskym srdcem
UNIKATNI LIMITOVANA EDICE

Objednejte si svlj origindl na ac.sparta.cz/hodinky

PN SUMN

KI.UBHVMUSI' UMET ZHSﬁHNI]vUT CELOU
SPOLECNOST. SPARTA JOE PRIKLADEM.

epet ARENRA hostila prestizni konferenci FBIN Marke-
ting Excellence Summit 2026, ktera byla zamérena
na fotbalovg marketing, fan engagement, data,
digitalni inovace, storytelling a budovani znacky.
Dorazilovicenez100GEastnikizcelé Evropy,vcetné
zastupcil vice nez 20 mezinarodnich klubd a lig.

Mezi feéniky se objevili zastupci G&astnika Ligy mistrd Como 1907,
velSského Swansea City, naseho soupere z Konferenéni ligy Aber-
deen FC, stdlice Bundesligy VFB Stuttgart ¢i anglického Brentfordu.
V této konkurenci Sparta dostala ocenéni Outstanding Marketing

Campaign za projekt Kouzlo derby.

Je to logickeé. Jestli na konferenci FBIN neco rezonovalo, pak to byl
apel na to, Ze kluby musi mit dnes zasah i mimo svou tradiéni fa-
nouskovskou zakladnu. ,Vize nového stadionu s kapacitou pfiblizné
35 000 divakd nuti klub premyslet $ifeji: jak zdvojnasobit pocet uni-
katnich navstévnikld, posilit znatku a dostat Spartu i k lidem, kteff
dnes na Letnou chodf jen vgjime&n®," prozradil marketingovy feditel

Sparty Kamil Vesely.

SPARTA CHCE ZDVOJNASOBIT POGET NAVSTEVNIKD
| FANOUSKU

Sparta prochazi obdobim transformace. Vedle sportovnich ambici

vznika na Letné strategie, kterd ma klub posunout z traditni fotba-

lové bubliny do Sirsiho kulturniho, spole¢enského i obchodniho pro-
storu. Podle Kamila Veselého je hlavnim cilem pfipravit klub na novou
éru. ,Dnes mame zhruba 62 tisic fanouskd, ktefi alespof 1x rocné

oupi nékter( ze spartansk(ch produktd &i sluzeb. Chceme toto &islo

minimalné zdvojnasobit,” Fka.

Strategie vychazi mimo jiné z tearie profesora Byrona Sharpa o fuzic-
ké a mentalni dostupnosti znacky. Sparta nechce oslovovat jen core
jadro fanouskd. Chee byt vidét tam, kde ji lidé necekaji, a pfipominat,

Ze je nejvetsim klubem v zemi.

Proto vznikl fanshop na letisti, kter( ma zasahnout az 10 milion?d tu-
ristd rotné. Jeha smuslem neni pouze okamzit( prodej, ale hlavné
budovani povédomi o znacéce. Podobné fungovala spoluprdce s Foot-
shopem, zamérenda na generaci Z a generaci Alfa. Silng zdsah pfinesl
také song Letnd, ktery nasbiral pfes 30 miliond zhlédnuti na vSech

platformach a stal se nejuspesngjsi fotbalovou pisni v ceskeé historii.

Nejv(razneéjsim krokem mimo tradi¢ni fotbalovy prostor byl film Kouz-
lo derby. Cilem bylo ukazat, Ze fanous$ci nejsou jedna homogenni sku-
pina, ale lidé z rdznych prostfedi, od popového zpévaka az po uctitele
filozofie. V(sledek predéil otekavani. Zeny tvofily 70 procent divakd
v kinech, tedy segment, kter se bézngmi fotbalovgmi kanaly oslo-
vuje obtizné. Po uvedeni na Netflixu se projekt dokonce dostal do
gernlch tisel. Zaroven pfines| vice nez 500 medialnich vistupl se
zasahem az 100 miliond uZivateld, coz je jeden z nejvétsich Uspéchl

v historii spartanského marketingu.

.Sparta tim potvrzuje, ze moderni klub nestavi jen na zapasech a vyg-
sledcich. Buduje komunitu, otevirda nové formaty a hleda cesty, jak
byt soucasti Sirsi kultury. Fotbalove kluby pfitom nejsou v tomto Usilf
pouze konkurenty, ale i partnery, Ktefi spole¢né rozvijeji cel spor-

tovni prdmusl," dodal Kamil Veseld.

- e
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Spole¢nost epet, hrd( partner epet ARENY a dlouhodoby podporovatel spolku ALSA, pripravila ve spolupraci s AC Sparta Praha akci k Mezinarodnimu

dni jogy a Svetovemu dni ALS. Symbalicky se odehrala pfimo na travniku, v misté bézneé spojeném s emocemi a intenzitou.

Na konci tervna se v epet ARENE seslo vice nez 200 pozvanich Giastnikd. Pod vedenim zkugenych lektorfl Vaclava Krejéika a Jakuba Sambergera si

zacvitili jégove sestavy zamerené na dech, pohyb a vnitini energii. Netradi¢ni prostiedi stadionu dalo celé akci

siln( rozmér: pfipomneélo, Ze energie nemusi b(t jen hluk a tempo, ale také klid, pozornost a schopnost bit spolu.

Akce méla i charitativni rozmér. Utastnici se mohli vyfotit s epet ENERGOMEREM, specialnim zafizenim méficim energii Gsmévu. Kazda fotografie prispéla

do pomysIné banky energie na podporu spolku ALSA. Spole¢nost epet nasledne vybranou ¢astku navysila a spolku predala dar ve visi 50 000 Ke.

.Spolecnost epet jako dodavatel energii podporuje projekty, které maji skutecny spolecensky prinos a pomahaji tam, kde je to potreba. Lidé s ALS
0 energii postupne prichazeji — ztraceji silu i dech, ale chut Zit jim nemoc vzit nedokaze. Kazd( den svadeji obdivuhodny boj, kter( je inspiraci pro nas

v&echnu," fika Monika Ryczko, marketingova manazerka spoletnosti epet.

epet dlouhodobé spolupracuje s organizaci ALSA, kterd pomaha lidem s amyotrofickou lateralni sklerdzou i jejich blizkim. Podpora se zaméfuje na

finanéni pomoc, osvetu i zvuSovani povédom( o nemoci.

Jaga v epet ARENE tak ukézala, Ze energie miZe mit mnoho podob — od té, kterd proudi do domacnaostf, az po lidskou energii, kterd pomaha, spojuje

a dava silu tam, kde sila postupné mizi. Tato netraditni akce mdZe b(t inspiraci i dal$im firmam, které se svgmi aktivitami nebaoji vubogit z davu. Pravé

takovym firmam je eventov( tgm fotbalové Sparty je otevien spolupraci. Kontaktovat jej mizete na e-mailové adrese
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MASTERCARD DTEVIRA
UNIKATNI ZAZITEK

PRICELESS MATCHDAY EXPERIENCE NABizi FANOUSKUM ZAKULISI DNE
ZAPASU ZBLIiZKA

Sparta ve spolupraci s Mastercard pokratuje v aktivité Priceless Matchday Experience, ktera
dava majiteldm Sparta karty moznost prozit domaci ligové utkanijinak nez bézn( navstévnik. Bliz

stadionu, bliz tgmu a bliz atmosfére. To v8echno jesté ddvno pred vikopem.

Domaci zapas totiz nezacind az prvnim hvizdem. UZ nékolik hodin pfed nim se epet ARENA po-
stupne probouzi. V Utrobach stadionu vrcholi pfipravy, hraci i realizaéni tgm se ladi na utkani,

tribuny ¢ekaji na fanousky a cely stadion se nadechuje k dal8imu zapasovému veteru.

Pravé do téchto okamzikd zve Sparta spoletné s Mastercard a CSOB v(jherce soutdze. Ti ziskaji
exkluzivni pfedzdpasovou prohlidku stadionu pro dveé osobuy, kterd zacina tfi hodiny pred viko-
pem. Behem ni nahlédnou do zakulisi, projdou si vubrané prostory epet ARENY, posadi se na

stiidatku a podivaji se také do skubox0, kde se mimo jiné podepisuji hratské kontrakty.
ZA OPONU DENI SE MA SANCI DOSTAT KAZDY MAJITEL SPARTA KARTY

Soucasti zazitku je i moznost potkat hrace a ¢leny realizaéniho tymu AC Sparta Praha nebo sle-
dovat predzapasovou rozevicku z exkluzivni zany pfimo u hraci plochy. Fanou§ek tak na chvili

vstoupi do zdkulisi klubu. Zapas si tak mdze vuchutnat z jedinetné perspektivy.

Po prohlidce tekaji na vgherce dve VIP vstupenky na utkani s pfistupem do stadionové restaura-
ce aveskerou konzumaci zdarma. Priceless Matchday Experience tak propojuje zakulisni pohled,

blizkost tgymu i komfort prémiového zdpasového servisu.

Jak se zapojit? Staci bgt majitelem Sparta karty. Match Experience najdete v mobilni aplikaci
CS0B Smart mezi vjhodami od Mastercard. Staéi kliknout na tlaéitko ,Chei soutézit", vyplnit

a odeslat kratk( registraéni formulaf. Tim se automaticky zapojite do hry.

o PARTE TV

VSECHEN KLUBOVY DBSAH
NA JEDNOM MiSTE

AC SPARTA PRAHA V UPLYNULE SEZONE ROZSiRILA
SVUJ DIGITALNI EKDSYSTEM 0 TELEVIZNi APLIKACI
SPARTATV.

Aplikace je dostupna na chytrgch televizich LG, Samsung a Android
TV a fanou$kdm nabizi jednoduchy pfistup k obsahu, kter klub tvofi
napric svymi kandly. Cil je prfimocary: vytvofit jedno prehledné misto,
kde ma spartan po ruce vS8e podstatné. Bez slozitého hledani, bez

prepinani mezi platformami, pfimo z pohodli domova.

Aplikace stavi na $ifi obsahu, kterd dnes Sparta produkuje. Fanous-
ci v ni najdou kratké pozapasové ohlasy, sestfihy utkani, tiskove
konference, delSi rozhovory, podcasty i talkshow. Soucasti nabidky
jsou takeé formaty jako ACS talkshow s Liborem Bouckem, Free Time
s pohledem do kazdodenniho Zivota hracd nebo oblibeny porad Bud
v Tgmu. Sparta TV tak nefunguje pouze jako archiv videf, ale jako sa-
mostatny obsahovy prostor, kter( pfiblizuje klub z vice Ghld: spor-
tovniho, lidského i zakulisniho.

VSechna spartanska videa prehledné na jednom misté

JTvorfime spoustu obsahu a chceme, aby k nému méli fanousci co nej-
jednodussi pristup. Nova televizni aplikace jim nabidne vSe prehledne
na jednom misteé, kdukoli a z pohodli domova. Jeji spusteni je pro

nas dolezitgm strategick(m krokem, kter( v(razné zlep&i zazitek ze

sledovani bonusov(ch formatd, Zivich pfenosd i valné dostupnich

videl," fka feditel marketingové komunikace Kamil Vesel(.

Dilezitou soutasti Sparta TV jsou také zivé pfenosy. V uplynulé se-
zone mohli predplatitelé Sparta UNLIMITED sledovat vuybrané ligove
zadpasy B-tgmu, aplikace ma zarovei slouZit i k pfenosdm pfipravngch
utkani. Klub tim roz8ifuje moznosti, jak bt fanou$kdm bliz i mimo

hlavni zapasovy den na Letné.

Televizni aplikace je funkéni po pfihlageni do SPARTA iD Gttu. Cast
obsahu je dostupna i bez predplatného. Kompletni nabidku bez ome-
zeni ziskavaji fanouSci s aktivnim predplatngm Sparta UNLIMITED.
Prvni mésice po spudténi potvrzuji, Zze o tento zplsob sledovani je
zajem. Aplikace uz eviduje tisice stazeni a stava se dalsi soucgastf
toho, jak Sparta posouva fanouskovsky zazitek na velkou obrazovku
doma v ob(vaku.
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AOZEND W CERNE;
EFINOVEN RuDol

NOVA ’DUMF'IEI'VI]RES SPARTY PROPOJUJE 120 LET HISTORIE,
LONDYN | SOUCASNOU-KLUBOVOU IDENTITU

AZ spartané v sezoné 2026/2027 vybéhnou na Letnou, obléknou dres, kteryj neni jen novou domaci sadou
od adidas. Je navratem ke korfentm. K pribéhu, ktery se zacal psat pred 120 lety a ktery dodnes tvofi jednu
z nejsilngjSich vizualnich identit ceského sportu.

Sparta pOvodné nastupovala v ¢ernich dresech. Zlom pfiSel v roce 1906, kdy se tlen-vedeni klubu doktor Otakar Petfik inspiroval v Lond({ne
u Arsenalu, pfivezl do Prahy sadu rudich dresd a navzdy tim zménil podobu Sparty. Praveé tento pfechod mezi ternou a rudou je zakladnim

motivem noveé kolekce i celé kampané: Zrozeni v éerné, definovani rudou.

.0ve mesta jsou mému srdci nejbliz. Praha, kde jsem vurostl a zamiloval se do fotbalu, a Land(n, velky svét pIng novich vizev a zkusenosti,
na Které nejde zapomenaout,” fikd ve videu k nové sadé sportovni feditel klubu Toma$ Rosicky, kter( patif mezi klubové legendy ve Sparté

i Arsenalu.

Design dresu vypravi klubovou cestu od zaloZeni v roce 1883 aZz po souctasnost. Ze spodni gasti vustupuji tmaveé pruhy pripeminajici prvni
terné spartanskeé dresu, které postupné prechdazeji v charakteristickou rudou na hrudi. Dominantou zdstava traditni spartanské ,S" se tfemi
hvézdami, doplnené ikonickgmi pruhy adidas. Na zadni strane limce fanou$ci najdou plasticky 3D napis Sparta, detail, kterg kazdg spartan

vnima pfi oblékani a hrdeé nese na zadech.




.0res je pro nas mnohem vic nez merchandisingovy produkt. Je to
klitov( nositel spartanské znatky. Chtéli jsme fanou$kdm nabidnout
néco, co ma silng pfibéh, respektuje historii a zaroven pdsobi moder-

ne," fika marketingovy feditel AC Sparta Praha Kamil Vesel.

Novinkou sezony je takeé exkluzivni font pro potisk jmen a cisel. Na
prvni pohled pOsobi tisté, pfi bliz&§im zkoumani ale odhaluje jemné
klubove detaily. Ve spodni ¢asti kazdé ¢islice je ukryté spartanske
logo a cel( font tvofi opakujici se vzor s napisem Sparta. Samozfej-
mosti je technologie adidas Climacool, kterd zajistuje komfort a pro-

dySnost béhem zdpasu i bezného noseni.

Nov( domaci komplet doplfiuji bilé Sortky s cern(mi detaily, soucasti
kolekce jsou take alternativni ¢erno-rudeé Sortky a fanouSkovska Sala

propojujici oba klitove barevné motivy spartanske histarie.

Ve fanshopu i e-shopu jsou noveé dresy dostupné uz od poloviny cer-
vence. Ve Fanlabu si ho mdZete nechat na pockani opatfit viastnim

jménem a tislem.

PLATTE
SPARTANSKY!
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Ligova bilance mluvi jasné: 20 zapasd, 19 viher, zddna remiza, jedind poradzka, skare 82:9 a 57 bod(. Sparta skoncila o osm bod0 pfed Slavii
a ovladla tfi ze ¢tyf vzdjemnych ligovich derbuy. Findle domaciho poharu pak proti stejnému soupefi zvladla po penaltach 4:3 po vysledku 0:0
a po sedmi letech zvedla pohdar nad hlavu. Double. Slovo, které ma na Letné vahu.

Vuhrali jsme double, takZe je to pro nds vSechnuy specidlni. Je to pro nas témer dokonald sezdna,” rekl trenér Michael Steiner.

Silng byl i evropsky piibéh. Sparta pro§la pies Austrii Viden az do semifinale UEFA Women's Europa Cupu, kde skontila na Hammarby.
UZ predtim ale ukazala charakter. Po prohfe 0:3 s Young Boys vzniklo heslo ,La Remontada”. ,Rekl jsem, e je&té nenf konec. Kazd(j den jsme
v to v&fili," popsal Steiner moment, kter tgm semkl. ,Hratkdm jsem po postupu do semifindle v Evropé fekl, Ze jsou z nich legendy. Nechépaly,

co tim myslim, ale v Cesku to zensky tym dokazal poprvé. To jim nikdo nevezme, zapsaly se do historie."
ROst spartanek sledovali i fanouci. V lize se na CT2 a CT sport objevily desetkrat, s kumulovanou sledovanasti 1576 000 divakd. Promérne
tak jejich zapasuy sledovalo 157 000 lidi, o 25 000 vice nez druh( klub v pofadi. Bfeznové derby si naladilo témér 300 000 divakd. Evropska

utkani pridala pres 500 000 dalsich divakd a celkova kumulované sledovanost spartanskich zapasd tak osahla hranice 2 000 000 divakad.

Na Instagramu, Facebooku a X sleduje Spartu téméf 50 000 vZivateld. Obsah v sezangé 2025/2026 zaznamenal vice neZ 44 miliond zobrazeni,

z toho vice nez dvé tfetiny na Instagramu. Mezirotné jde o stoprocentni nardst.

.10, ze hratky chodi na tréninky rady a miluji byt ve Sparté, je nae nejvetsi vitézstvi. To je pro mé dilezitgjsi ne? trofeje," dodal Steiner. Praveé

v tom je sila téhle sezony: nebula jen o trofejich. Byla o tdmu, kter( si je zaslouZil.

22
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VE SPARTANSKE RODINE UZ DD PORDDNICE. PREDSTAVUJEME PROJEKT SPARTANCI.

AC Sparta Praha podepsala memorandum o spolupraci
se dvéma prednimi perinatologickymi centry: Klinikou
gynekologie, porodnictvi a neonatologie 1. LF UK a VFN
a Ustavem pro pé¢i o matku a dité v Podoli.

Projekt dostal symbolick( nazev Spartanci. Klub bude do porodnic
dodavat darkoveé balitky pro cerstveé rodice a novorozenata. Pro no-

vorozence, jejich rodice a nejbliz8i pordda klub Oplné novou akei,

Vitani spartankd.

PODPORUJEME ZDRAVY ZIVOTNI STYL UZ OD UTLEHO VEKU

.Spolupraci s AC Sparta vitame jako projekt podpory pohybu a zdra-
vého zivotniho stylu napfic vsemi vekov(mi kategoriemi. Sport ma
jedine¢nou schopnost spojovat generace a inspirovat k aktivnimu zi-
votu a tato cesta miZe za&inat uZ v porodnici,” fika prof. MUDr. David
Cibula, CSc., prednosta Kliniky gynekologie, porodnictvi a neonatolo-
gie 1. LF UK a VFN.

.Velmi ocenuji propojeni dvou Spickovich prazsk(ch perinatologic-
kich center a jednoho z nejviznamnejsich sportovnich klubd v zemi,
AC Sparta Praha. Jde o vyjimec¢ny projekt, kterd pfirozené spojuje
$pitkovou perinatalni péci s vrcholovym sportem a zddraziiuje spo-
le¢né hodnoty: podporu zdravi, pohybu a zdraveého zivotniho stulu jiz
od sameého potdatku Zivota. Projekt Spartanci vnimam jako iniciativu
s v(jznamngm spoletenskym pfesahem," fikd prof. MUDr. Ladislav
Krofta, CSc., MBR, feditel UPMD.

CHCEME zVYSIT POVEDOMI 0 KLESAJiCi PORODNOSTI
A BOJOVAT S Ni.

Projekt pfichazi v dobg, kdy Ceska republika teli klesajici porodnosti.
Sparta dlouhodobé podporuje své zaméstnance na materskich a ro-
ditovskych dovolentch, aby mohli Iépe skloubit rodinng a pracovni
Zivot. Spoluprace s porodnicemi ma prispet také ke zvySovani pove-
domi o klesajici porodnosti. ,V poslednich letech se vgznamne zv(sil
pocet déti, které chodi pravidelné na nase domaci utkani. Kazdorog-
neé evidujeme rekordni pocet prihldSengch déti na ndborovich dnech
Den budoucich nadgji, na tom poslednim bulo uz takrka 500 déti. Za
tento trend jsme radi. Nova spoluprace s prfednimi prazskgmi porod-

nicemi ma tento trend jesSte podpofit a doplnit nase aktivity sméfrova-

PREDSTAVEN( PROJEKTU

né na nejmendi déti v tele se Spartanskou fotbalovou $kolitkou," Fika

generdlnf feditel AC Sparta Praha Tomas Krivda.

.Nasim cilem je vzbudit u déti a jejich rodit¢d pozitivni vztah k pra-
videlngm pohuybov(m aktivitdm vedoucim ke zdravejSimu zivotnimu
stylu. Radi bychom také podpofili pfirozené sdileni fanouSkovstvi
napfit rodinami, které ma spoustu pozitivnich efektd, napfiklad v po-
dobé socidlniho propojeni, posileni identity a prozivani emoci, které

pomahaji vyvazit stres z kazdodenniho Zivota," dodava Kfivda.

Viténi spartankd navazuje na tradiéni vitani obtankd a ma novorozen-
cOm vytvofit jednu z prvnich vzpominek spojendch s klubem. Pfistup-
né bude vSem détem do dvou let bez ohledu na porodnici. Premiérova
akce se odehraje v pribéhu letnich prazdnin, vice o ni najdete na
webu spartanci.cz. Na Letné déti pfivitaji maskot Rudy, zastupci

klubu a profesionalni fotograf.




1%
A%

08 | SPARTA BUSINESS JOURNAL | PODZIM 26/27

FEVIVIE WOMEN'S RERWTH POINT

PODPORA ZDRAVI ZEN, KOMFORTU A UDRZITELNOSTI

Zensky tgm AC Sparta Praha navazal spolupraci se
spolecnosti Femvie. Cilem partnerstvi je podporit
zdravi zen, komfort i udrzitelnost ve sportovnim pro-
stifedi a soucasné otevrit téma, které bylo ve sportu
dlouho spiSe na okraji pozornosti.

V ramei spoluprace vznika koncept Femvie Women's Health Point. Ten
prinadsi dostupnejsi a komfortngjsi zazemi pro hracky i navstevnice
zenského sportu. Prvni Women's Health Point byl spustén na stadio-
nu SK Prosek Praha.

PROJEKT SE DALE ROZSIRUJE DO VYBRANYCH PRO-
STORV SATALICICH, NA STRAHOVE A NA LETNE.

Ve vubran(ch prostorach stadiont jsou nuyni k dispozici kvalitni certi-
fikovaneé produkty s respektem k Zenskému télu i zivotnimu prostredi.
Soucasti iniciativy je také edukace a otevrengjsi pristup k zenskému

zdravi ve sportu.

28

SPARTA A FEMVIE NASTAVUJi NOVY STANDARD
PODPORY SPORTOVKYN

JPartnerstvi s AC Sparta Praha neni jednorazova aktivace. Je to dlou-
hodob( zévazek k podpore Zenského sportu a zdravi sportovkun.
Nasim cilem je, aby zadna divka nemusela skangit se sportem Kv(li

neétemu, co je naprosto pfirozenou soucasti zivota,” fika Aneta Klec-

ka, zakladatelka Femvie.

"Sparta a Femvie timto partnerstvim spoletné nastavuji novy stan-
dard podpory zen, komfortu a udrzitelnosti v prostfedi zenského

sportu,” dodava Jiff Musil, Senior Sales Manager AC Sparta Praha.

Data ukazujf, ze nejde o okrajove téma. Podle studie Femvie CR z roku
2025 uvadi 87 % sportovkyn, Ze, ze menstruacni pfiznaky ovliviuji je-
jich vikon nebo koncentraci v tréninku. Stejna studie fika, ze 86 % Zen
zazilo pfi sportu ne¢ekanou nehodu bez pomoci v dosahu. A podle
studie Federation University z roku 2025 opusti 1z 5 divek organizo-

vany sport mezi 13. a 18. rokem, tasto s nastupem menstruace.

Sparta.| Femvie

Organi

Y  BUDTE
V EPICENTRU

DENI

www.innovationweek.ai

nnovation*-week

Praha1-3.Fijna
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oiPnil LEBE

KONTRKT SE SPARTANSKUM
LEGENDAMI §1 ZASLOU
FANOUSCI Z CELE REPUBLIKY

Vzpominate na goly Davida Lafaty, prihravky Borka
Dockala nebo dva zasahy Vaclava Kadlece proti Interu
Milan? Hraci nedavné historie Sparty dnes znovu
oblékaji rudg dres v tymu Sparta Legends. Jde o vi-
bér, kterému se mize postavit klub z vaSeho mésta,
tym z okoli nebo tfeba vase firma.

Sparta Legends vyraZzeji po celé Ceské republice, aby byli bliz
fanougkdm. Letni program nabidl sedm zapasd: dvojzapas s Meteorem
a derby se Slavii v Libni, utkan{ se Slavajem Revnice a proti legendam
Jablonce na hfisti FC Péncin. Ve druhé poloviné léta nasledovaly

duely s TJ Libina, T3 SAD Libouchec a Slovackou Spartou Spytihnév.

NOVA JMENR, STEINE SPARTANSKE SRDCE

Tdm prochazi generacni promenou, ale spartanské srdce, chut
reprezentovat klub a zapal pro hru z0stéavaji. K traditnim oporam se
pridavaji Costa, Jiff Skaldk nebo David Pavelka, kter( v rudém dresu

slavil poslednf dva spartanske tituly.

.Kontakt s klubem i jeho legendami si zaslouZi fanoudci v celé Ceské

republice,” fika Lucie Cernd, kterd ma organizaci Sparta Legends na

starosti.

KUS LETNE V REGIONECH

Utkani se Sparta Legends nejsou jen o fotbale. Do regiond pfinaseji
kontakt s klubem, jeho historif i sou¢asnou znatkou. Soucasti akce
mOZe bt autogramiada, 0Gast maskota Ruduho, podpora na socialnich
sitich Sparty a pfi vétsich akcich také mobilni fanshop s klubovgm

merchandisingem.

Pfirozen(m lidrem nové éry je Vaclav Kadlec. ,Mam to stejné jako
béhem Kkariéry. Pofdd nemam rad pordzky. Divaci mOZou Cekat, Ze
udélame v&echno pro vitézstvi. 0sobné mdzu slibit své plné nasazeni,

ke kterému se pokusim strhnout cel( tgm," dodava Vaclav Kadlec.

ZAZITEK PRO PARTNERY

Projekt nabizi zajimavé moznosti i ¢lendm Sparta Business Clubu.
Také SBC si mohl proti spartanskim legendam zahrat a poznat, ze
mereni sil s hraci jako Lafata, Dockal nebo Kadlec nenf jen zapas, ale

vzpominka, ktera zOstava dlouho po poslednim hvizdu.

Mate zajem o akci se Sparta Legends? Kontaktujte manazerku projektu

Lucii Cernou na e-mailu cerna@sparta.cz.

3.8

SPARTA
LEGENDS

Cilem zmény je umocnit zazitek z celého dne a nabidnout zapojendm firmam pro-
stredi, které bézné patfi profesionalnimu fotbalu, velkgm zapas(m a spartanske
atmosfére. Turnaj se odehraje béhem podzimni reprezenta¢ni pauzy, ve vSedni den,

pfimo na Letné.

Novy format pfinese nejen atraktivngjsi spartovni ramec, ale také slavnostngjsi
pojeti celého turnaje. Soutasti bude losovani podle systému UEFA Champions

League, které jednotlivgm tgmOm pfida na pocitu v(jimectné fotbalové udalosti.

Startovneé ¢ini 50 000 K¢ za firmu a cela ¢astka smeéfuje na podporu aktivit Nadacniho
fondu ACS. Turnaj tak zOstava nejen sportovnim a netwarkingovgm setkanim partnerd,

ale predevsim pfilezitosti pomoci tam, kde je to potfeba.

Do turnaje se v minulosti zapojily spolegnosti EPH, RONAKLIC s.r.o., CSOB, Creditas,
RENOMIA, Helivo s.r.o., ARA Auto, 2Score, CoolPeople Technology a.s., LT Media
a J&T Banka a.s.

Svidj tgm mizete zaregistrovat zasldnim e-mailu na adresu nadacnifond@sparta.cz
nebo vyplnénim registra¢niho formulare. V pfipadé dotaz( se mdZete obratit na stejnou

e-mailovou adresu.




INTERMARKET

VAS PARTNER V 0BORU SPECIALNIHO ZAKLADANI STAVEB J1Z 0D ROKU 1990
VRTNE SOUPRAVY, JERABY, BERANIDLA, MANIPULATORY, GEOTERMALN{VRTY A DALS.

N

BUSINESS
CLUB

T COMACCHIO
L. ]

Navstivte nase webové stranky a prohlédnéte si celou nasi nabidku:

AC Sparta Praha vstupuje do sezony 2026/2027 s novym prémiovm tlenstvim Sparta Experience Club. Navazuje na dosavadni Sparta Club
Premium a Partnersk( program, které klub spojuje do jednoho produktu pro fanousky a ¢leny spartanské komunity. Jedna se o zakladni vztah
s klubem s nékolika benefity. Voln( prodej ¢lenstvi byl spustén na zatatku ¢ervna. Kapacita je omezena a registrace probiha online pfes portal

Enigoo na zdkladé Sparta iD. Otevieny jsou varianty pro fyzicke i pravnicke osoby.

Nové &lenstvi staji na tfech pilifich: zaZitku, komunité a pfednostnich nabidkach. Clenové ziskaji moznost setkat se s osobnostmi a legend-
ami AC Sparta Praha, zGcastnit se sportovniho setkani se zastupci realizacniho tgmu, obdrZet dres podepsan( hraci A-timu nebo pfijmout
pozvani na jedno setkani businessové kamunity Sparta Business Club. Soutdsti je také roéni pfistup ke Sparta UNLIMITED. a iSport Premium,

garantovanad moznost ndkupu vstupenek na utkani kategorie A a prednostni nabidka VIP Tower. V pfipade volné kapacity se tlenové mohou

v(jimetne dostat i k nabidce dalsich VIP kategorii ¢i dokonce k zakoupeni UEFA vijezdu.




08 | SPARTA BUSINESS JOURNAL | PODZIM 26/27

NEVY PIVHT PRRTHER

SPARTA MA NOVEHO PIVNIHO PARTNERA.

NA LETNE SE'OD SEZONY 2026/2027 CEPUJE VELKOPOPOVICKY KOZEL.

Na Letné toto spojeni nové stoji na spolupraci
AC Sparta Praha se spolecnosti Plzefisky Prazdroj.
Fanousci na tribunach se mohou tésit na pivo
Velkopopovicky Kozel 10. Pivovar navysil pocet
pivnich tankd i celkovy po€et mist, kde si navstév-
nici mohou objednat cepované pivo. V nabidce jsou
rovnéZ nealkoholické napoje z nabidky Prazdroje.
Partnerstvi pfinasi v epet ARENE novyj standard

cepovaného piva, rozsifenou nabidku pro fanousky
i VIP hosty a pravidelné marketingove aktivace.

Nové partnerstvi se virazneé promitne do provozu stadionu. V epet
ARENE bude k dispozici zhruba 30 mfst, kde bude moZné si objednat
tepovaneé pivo. Trinact z nich bude mit k dispozici pivni tanky, tedy
0 5 vic nez drive. Tankove pivo bude dostupné ve vSech sektorech
véetné sektord pro domaci viajkono$e i sektoru hosti. Na ochozech
vzniknou samostatné beer-pointy s vytepem umistené v sekcich pro
kazd(j vehod. Celkové tak bude v epet ARENE zhruba 134 pivnich kohoutd.

Nové v(cepy vzniknou takeé pred vstupem do stadionu, napfiklad
v podloubi na tfidé Milady Horakoveé nebo v blizkosti fanshopu. Dole-
zitym prvkem bude i kontrola kvality. Na spravne cepovani a standard

servisu budou pravidelné dohlizet profesionalni vijcepni z pivovaru.

JPartnerstvi fotbalovich klubl s pivovary patfi mezi ceskymi fa-
nousky k nejsledovanéjsim. Spojenim Sparty a Plzefiského Prazdroje
chceme pfinaset pfirozene, zadouci a atraktivni aktivace. Fanousek je
pro nas stredobodem a v partnerskych spolupracich radi pracujeme

ve vztahovém trojuhelniku fanousek, partner a klub, " fika Eva Stastna,
feditelka Oddeéleni péce o partnery AC Sparta Praha.

JEDINA KOZLOVNA S VYHLEDEM NA PRAZSKY HRAD

Zasadni novinku pfinasi spoluprace také VIP hostdm. Kategorie VIP
Club bula rozsitena o Kozlovnu, kde si hosté mohou vuchutnat nejen
tepovaného Kozla, ale také Pilsner Urquell nebo nealkoholicky Birell.
A samozfejme i catering pred zapasem, béhem polocasu i po utkani.
Jde zaroven o jedinou Kozlovnu s vihledem na Prazsky hrad a bude
mozneé ji vyuzit pro komercni eventy mimo zapasy. Pokud Vas tedy
|aka usporadat treba Firemni vanoéni veéirek s dobrgm pivem, jidlem,
pub-kvizem, prohlidkou stadionu a vghledem na Hrad, kontaktujte nas
bud pfimo (osobni emaily naleznete na zadni stran® magazinu] nebo

na business@sparta.cz.

.Kozel je tradiéni pivo ze stfedocesk(ch Velkgch Popovie, navic je
Uzce spjaty i s Prahou, odkud pochazel jeho zakladatel Frantisek Rin-

ghoffer. Jsme velmi radi, Zze jsme uspeli v tendru na dodavatele piva.

Do Kozlovny se budou moci dostat take
fanousci, ktefi se zapoji do pravidelnygch
soutézi na socialnich sitich pivavaru

i AC Sparta Praha. Na vybrana utkani

se diky spolupraci pocita také s pfirozenou
fanzénou u Lokalu Nad Stromovkou.




pro vozy Audi

VesSkerou nabidku vozidel naleznete na nasem webu

Obratit se miZete také na nase vedouci prodeje Audi:
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ESEE

(SOB A SPARTA PRODLUZUAI
SPOLUPRACI A PRINASEDI
NOVOU ERU FANDUSKOVSKYCH
ZAZITK

Spoluprice AC Sparta Praha a ESOB trva tfia pil roku.
Zatu dobu se vztah obou stran posunul od klasického
partnerského modelu k aktivhimu propojeni, které se

rve

promita do sluZeb, provozu i FanousSkovskéha zazitku.

Jednim z nejddlezitéjsich projektd je Sparta karta, platebni karta
vydana CSOB ve spolupraci s Mastercard. Nejde pouze o kartu s klu-
bovgm designem, ale o nastroj, kter( propojuje standardni bankovni

sluzbu s klubovgmi benefity a konkrétnimi vghodami pro fanousku.

.Spoluprdce s bankou nas velmi bavi, protoze je aktivni na obou stra-
nach. Zdaleka neni pouze o vizibilite, ale obsahuje také aktivni pro-
pojeni a pIni jak cile partnera, tak nase cile jako klubu. Zaroven neza-

pominame na tfeti ¢ast trojuhelniku, tedy na fanousky," fika reditelka

oddéleni péte o partnery ACS Eva Stastna.

——

SPOLUPRACE

SPOLECNE ZLEPSUJEME TECHNOLOGICKE MOZNOSTIV EPET ARENE

Prave fanousek je v této spolupraci klitovgm prvkem. Nejen jako divak na stadionu, ale jako aktivni soucdast klubového prostredi a sluzeb,

které Sparta spolecne s partnerem rozviji.

Partnerstvi se projevuje také v kazdodennim provozu epet ARENY. V probéhu uplynuldch tif let byly na Letné zavedeny bezhotovostni platby
a dal$i Upravy stadionového servisu, véetné provozu fanshopu. Tuto zmény pomohly zjednodu§it a zpiijemnit fanouskam zazitek v zapasovich

dnech.

.Za ty tfi roky jsme se dostali k technologick(m inovacim, které zlep8uji zaZitek fanou$kd nejen na stadionu, ale i ve fanshopu. Pro nés se to

tasem stalo i vjznamn(m obchodnim pfnosem," dodava Milog Mingig, Head of Strategic Partnerships CSOB.

Novéa etapa spoluprace byla symbolicky zahajena slavnostnim eventem v prostorach CS0B. V rAmci programu vystoupili &lenové realiza&niho

tgmu spartanského A-tgmu: tedy hlavnf trenér Brian Priske, vedouci fyzioterapie Jan Capek a hlavni 1ékat Jan Frihauf.

Sparta a CSOB tak pokratuji v partnerstvi, které stoji na dlouhodobém rozvaji, praktick(ch inovacich a sluzbach, které maji pfim( dopad na

fanouskovsky zazitek.
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Y e  Fomanenizenoso
i Uﬂi MINUTACH NA HRISTI.

oPARTA SPUSTILA ACS
TALKSHOW

wew o

Sparta v uplynulgch tgdnech spustila ACS Talkshow, nov( klubovy Format, kter( rozSifuje portfolio originalniho
obsahu. Jeho ambici neni pfidat dal$i Fotbalovou debatu do preplnéného prostoru. Naopak pofad chce ukazat
klub, jeho osobnosti i hosty z jiného Ghlu: jeSté oteviensji a osobnéji.

Tvaii pofadu je Libor Boutek, jeden z nejvirazngjsich teskich moderator(. Sparta mu dava prostor ptat se po svém, bez pevné svazaného

sceénare. Prave diky tomu vznikaji rozhovoruy, které stoji na pfirozenosti, nadhledu a atmosfére Zivého setkani.
0D PRISKEHO PO SIVOKA

Prvni dil nabidl rozhovar s hlavnim trenérem Brianem Priskem, ke kterému se pfipojili Zdenék Folprecht, Bohdan Tdma a Jan Pun&ochaf. Druhd
epizoda predstavila CEQ Tomase Krivdu, paralumpijského Sampiona Jiffho Jezka a biatlonistu Michala Krémare. Ve tfetim dile, natoceném pred

startem nové sezony, usedli do studia sportovni feditel Tomas Sivok, b(val( kapitdn Borek Dockal a herec David Novotng.

.Chteli jsme vytvorit novy format. Fotbal je nas pfirozeny jazyk, ale osobnosti kolem klubu maji mnohem 8irsi pribéhy. ACS Talkshow ndm umoz-

fuje vypravet je civilng, zabavné a soutasné ve kvalité, kterou od Sparty otekavame,” fikad Luka$ Peteng, Head of Content AC Sparta Praha.
PREMIOVY OBSAH PRO FANOUSKY

Talkshow vznikd v modernim studiu spolec¢nosti Livesport v prazském Aspira Centru a nataci se pred Zivim publikem. Prvni ¢ast rozhovoru

s hlavnim hostem je dostupna na YouTube, rozsitena druhd ¢ast se vSemi hosty patii predplatiteldm Sparta Unlimited.

V pribéhu sezony planuje Sparta pfiblizné Sest epizod. ACS Talkshow tak posiluje klubov( digitalni ekosystém, nabizi nov( prostor partnerdm

a ukazuje, Ze silnd znacka nezije jen béhem devadesati minut.




GLENFIDDICH =0 L

0 éase mametendenci pfemys$let jako o chronologickém sledu udalosti, ale v nasi nejcenngjSiwhisky
zazivame minulost v pritomnosti. 50 let zrani zachycengch v celé své krase, dokonalostia bez uprav.

Glenfiddich 50 let se vyrabi tradiénim zplsobem a metodami pouzivangmiv roce 1887, kdy byla nase

palirna otevrena. Na jeho zrani dohliZeli po dobu péti desetileti tfi Malt Masters.

Tato unikatni whisky pochazi ze tfi rdzngch americkiych dubovidch sudd, které zraly ve stejném

skladu, nez byly spojeny dohromady a dokonéeny v americkém dubovém sudu po dobu dvou let.

V tomto vydani existuje pouze 220 karaf této vzacné tekutiny, coz z ni ¢ini mimoradné vzacny
avyhledavany shératelskyartikl. Zraniwhisky v sudu ovliviiuje mnoho faktor(, véetné klimatickich
podminek: tlak vzduchu, teplota a vihkost. Charakter zrani se s témito podminkami méni. Horka léta
proces zrani urychluji a chladné zimy jej zpomaluji - coz dramaticky ovliviiuje visledek destilatu.
Tuto klimatické podminky jsou jedine¢né pro danou dobu a den, nelze je nikdy zopakovat. Vjvoj
charakteru dubového dfeva v kombinaci s témito klimatickgmi podminkami dava whisky jeji

jedineénou chut.

Vnéjsiplastje umeéleckym ztvarnénim klimatick(ch 0dajo, diky nimZ vznikla tato vgjimetna whisky.
Manuel Jiménez Garcia, pocitacovy architekt, deSifroval meteorologické Odaje do algoritmu

avuytvofil fyzicky jazyk nadvrhu, aby vytvofil strukturu na miru, kterd oZivi kazdou sekundu kazdého

dne a kazdého mésice téchto padesati let.

Pro privatni konzultaci o tomto skvostu mezi single malt whisky a komplexni exkurzi do svéta
whisky GLENFIDDICH kontaktujte ambasadora naseho Spirit Partnera AC Sparta Praha na e-mailu:

michal.vesely@metaluxury.cz.

Lrmcusine dervice

&

%

Ladies

LIMOUSINE

i\,\\ v
T

“

IS CUIIC U1

x

\
\

\,




08 | SPARTA BUSINESS JOURNAL | PODZIM 26/27

FOTBAL, BYZNYS, VZTAHY

SPARTA BUSINESS CLUB BUDOVAL KOMUNITU S BRIANEM PRISKEM
| BORKEM DOCKALEM A NABIDL EXKLUZIVNI ZAZITY

Predstavte si veceri, u které sedi zastupci firem vedle
hracd, trenérd a lidi z vedeni klubu. Jednu chvili se
mluvi o taktice, za chvili o byznysu, vedeni tymu nebo
praci pod tlakem. Pravé v tom je sila Sparta Business
Clubu. Propojuje pfirozené svét fotbalu a podnikani.

Uplunula sezona znovu ukazala, Ze Sparta business club neni jen B2B
platformou. Je komunitou lidi, ktefi chtéji bt Sparté bliz a zaroven
poznavat dalsi osobnosti z byznysového prostredi. ,Chceme vytva-
fet zazitku, na které tlenové vzpominaji, a prostredi, ve kterém mohou
vznikat skutetné vztahy i obchodni vazbuy," Fika Jan Herda, vgkonn(

tajemnik AC Sparta Praha.
U JEDNOHO STOLU S TYMEM

Jednim z vrchold sezony byla spolecnd veterfe s hraci, hrackami
arealizatnim tgmem. Clenové SBC méli moznost neformalné debatovat
s hlavnim trenérem Brianem Priskem, kapitankou zenského tgmu
Evou Bartohovou i Utoénikem Janem Kuchtou. NeSlo o klasickeé se-
tkani s presneé danim odstupem mezi hostu a klubem. Tadu se mluvilo

oteviene. O fotbale, kabingé, tlaku i vitézné mentaliteé.

Silng moment pfineslo také vano&ni setkani na Strahove. Clenove
Business Clubu postavili vlastni tgm a v tréninkovém centru vyzva-

li Sparta Legends. V rudém dresu nastoupili Borek Dockal, Vratislav

Lokvenc nebo Roman Bednaf. Utkani fidil jako sudi Jan Rajnoch.
Legendy vuhraly jasneé, ale skare nebylo podstatné. Pro partnery $lo

0 zazitek, kter(j se neda prepocitat na vysledek.

SBC ale neni jen o fotbale. Dubnoveé setkani hostil letoSni ambasador
Borek Dockal ve svém projektu Dayl, prvnim Health Clubu v Praze.
Clenové si poslechli prednagku kondiéniho trenéra Tomase Malého
o longevity a na vlastni kdZi si vyzkouseli kryokomoru i ledové kade.
Jinou atmosféru nabidla degustace whisky v hatelu Carlo IV. Sezonu
pak symbolicky uzavrelo spolecné sledovani nadstavboveho utkani

s grilovanim na podeste hlavni tribuny epet ARENY.

Dilezitou roli méla i prezentace ¢lenskdch firem. Zajem bul tak vel-
kU, Zze se setkani rozdélilo do dvou blokd. .Clenové SBC nechteji byt
pasivnimi hosty. Chtéji o sobé védeét, poznavat se a hledat prinikuy.
Kdyz z klubového setkani vznikne obchodni spoluprace nebo dlouho-

doby vztah, dava to celé platformé skutetn( smysl," doplfiuje Herda.
NOVA SEZONR, NOVE ZAZITKY

Dalsi roénik uz ma jasné obrysy. Po Borku Dockalovi prebira ambasa-
dorskou roli dalsi virazna postava Sparty. Klub chusta takeé spolec-
ny vyjezd na venkovni ligove utkani, novy exkluzivni uvitaci balitek

a dalsi program.
Sparta Business Club tak vstupuje do dal8i sezony s jasnou ambici:
drzet vysokou Uroven setkani, prinaset silné zazitky a dal propojovat

lidi, ktefi maji ke Sparté vztah.

Budte soutasti. Kontaktujte nds na business@sparta.cz.

| SPARTA BUSINESS CLUB
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VITEJTE VE VIP PROSTORACH NEJUSPESN

v

E
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JSiIHO CESKEHO KLUBU

Utkani Sparty mdzete sledovat z pohodli
luxusniho Skuboxu s nadherngm vihledem
na hraci plochu. Kazd( Skybox ma vlastni
balkének se sezenim na tribune. Kapacita
box0 se pohubuje od 8 do 12 mist. 0 v&echny
Skuboxy se staraji hostesky a persondl
cateringu, vcéetné someliéra. Tyto VIP
prostory jsou vyjimecné také nabidkou
destildtd a servirovanim jidla formou a la
carte. Kazdg Skubox je pfistupny vgtahem,
ma vlastni socialni zafizeni a je vybaven
luxusnim italskgm nabutkem, televiznf
obrazovkou a vuysokorychlostnim  Wi-Fi
pripojenim. Majitelé Skuboxu mohou pfi
zapasech vyuzit Limousine servis.

Dress-code: business formal

Na této Grovni VIP hospitality Vdm nabizime prosklené boxy se skvelgm v(ghledem, kde
jste uz opravdu velmi blizko hraci plose. Kapacita kazdého boxu je 10 mist s moznostf
sezenfvenku, hned nad stfidackamia hratskym tunelem. Hosté maji pfistup k vliastnimu
cateringu i do vedlej8i klubové VIP restaurace. Ve VIP Lounge se o hosty rovnéz staraji

hostesky a obcerstvenije servirovano formou a Ia carte. Dress-code: smart casual

VIP Polster nabizi svym majiteldm polstrovana sedadla pfimo uprostied
hlavnitribuny epet ARENY, kterd garantujinejlepsimoznyvyhled na hriste.
Zaroven VIP Polster hosty opraviuje ke vstupu do klubove VIP restaurace,
kde Ize vyuzit kompletni cateringovy servis. Obcerstveniv této kategorii
obsahuje vicechodové bufetové menu s prvky Zivého vareni, variace
dezertd nebo neomezenou Konzumaci piva, vina a nealkohaolick(ich

napojl. Dress-code: smart casual

Tento novy VIP prostor vznikl pro sezaonu 2026/2027 se zahajenim spoluprace
s nov(m pivnim partnerem. Hosté se mohou tésit na sezeni na hlavni tribuné
anovezazemina tribuné nad tiskovgm centrem ve stylu klasické ceskeé hospodu.
Vitejte v Kozlovneé - jediné s viyhledem na Prazsk( hrad. Doporuéeny dress-code:
uvolneéné a neformalni oblec¢eni. Nejlépe se budete citit ve spartanském domacim
dresu.

Jednd se o nejlepsi volbu, jestlize chcete usporfadat skupinoveé setkani
napfiklad s kolegy, klienty, obchodnimi partnery nebo jen tak s prateli.
Boxy K dispozici jsou dve VIP studia. Kapacita vetsiho boxu je 16 osob,

mensiho 12 osob. K dispozici je sezeni na hlavni tribuné a o hosty pecuje

persondl cateringu. Samozfejmosti je tepl( a studeny bufet, pivo a neal-
koholické napoje. Doporuéeny dress-code: uvolnéné a neformaini oblece-

ni. Nejlépe se budete citit ve spartanském domacim dresu.

45
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